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A TANULMANY CELJA

» A helyi termékek — fogyasztéi-vasarloi dontésekben elfoglalt sulyanak
novekedése - fontos szerepet jatszhatnak az adott - jelen esetben Miskolc és
térsége - helyi tarsadalom-gazdasag fejl6désében, erésitésében, hiszen:

» vasarlasuk névekedése a helyi vallalkozasok bevételét noveli, ezaltal

» atermelés bdvitésének, fejlesztésének, korszerlsitésének lehetbségeét,
igényét erdsiti naluk, mely a gazdasagi névekedés egyik mozgatdjava
valhat,

» novelheti a foglalkoztatast, s emellett

» 0Osztondzheti a helyi autentikus termékek, hagyomanyos technologiak,
kultirak megmaradaséat, a tradiciok tovabbélését,

» ezen értékek védelmével, adott esetben markava fejlesztésiikkel
erdsithetik a helyi identitast, tarsadalmi-gazdasagi és civil kozossegek,
kooperaciok létrej6ttét,

» a helyi termékek, értékek megdrzése, értékesités a turisztikai vonzeré,
kindlat szerves részévé valhat, azaz 0Osztondzheti a turizmus
ndvekedését,

» a termelés és fogyasztas kozelsége pedig csdkkentheti a logisztikai,
szallitasi feladatokat, igy hozzajarulhat a kornyezeti terhelés
csokkenéséhez, a fenntarthatésagi aspektusok jobb érvényesiléséhez.

» A tarsadalmi-gazdasagi fejlédési hatasok mellett a helyi termékek iranti
fogyasztoi kereslet, az etnocentrikus magatartds novekedése felértékeli
azokat az értékesitési helyeket, boltokat, akik a k inalatukban
hatarozottan megjelenitik ezen arukat, azaz a belva rosi kereskedelemben
a helyi termékek tudatosabb forgalmazéasa pozitivan képes befolyasolni a
belvérosi Gizletek latogatottsagat

» Ezen kivanatos hatasok minél pozitivabb érvényesitése érdekében a
tanulméany atfogd — rovid és hosszabb tdvi megoldasokat tartal mazo -
koncepciot fogalmaz meg , melynek kialakitAsaban a nemzetkozi és hazai
gyakorlat sikeres elemeit is 6tvozi.
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1. A HELYI TERMEK ERTELMEZESE

Altalanos értelmezésként elmondhatd, hogy a helyi termék olyan termék, ami
helyben készil, helyben honos, nem az orszag egyik felébél szallitanak a
masikba, nem kilfoldrél importalnak, amit 40-50 km-en belll értékesitenek.
Nem tdmegaru, hanem elsésorban helyi specialitds , az adott térségre
jellemz8, hagyomanyos technolégiaval készitett, . Ami legaldbb 51%-ban
helyi hozzaadott értéket tartalmaz , helyi alapanyag vagy helyi munkaeré
tekintetében.

A helyi termék lehet friss hazi kenyér, friss tojas, méz, kézmives termék,
etelkilonlegesség, hasznalati targy, népi motivumokkal ékesitett disztargy, és
szamos hasonlo termék illetve szolgaltatas.

Természetesen nem ritka, hogy a helyi termel6 kinévi csaladi, avagy
Ostermeldi kereteit és ebben az esetben mar nem csak helyben értékesit, sét
akar exportal is, még inkabb erésitve a gazdasagi novekedési hatasokat.

Az elmult évtizedben egyre szélesebb korben kezdenek foglalkozni
kormanyzati, 6nkormanyzati, civil szervezetek, egyesuletek, helyi szervezetek
a helyi termékek népszerisitésével., nemcsak itthon, de a vilag, s Europa mas
pontjain is.

A helyi termék elénye, fontossaga kiterjesztett értelemben
» Munkahelyteremtés és munkahely megtartas
» Hagyoméanyok fenntartdsa, megérzése és Ujjasziletése

» Az élhet6 vidék megteremtése és fenntartasa

1.1. A helyi termékek az etnocentrikus fogyasztas rendszerében

» A helyi termékek menedzselése, értékesitése szorosan kapcsolodik,

kapcsolando a hazai, a magyar termékek gazdaségi
versenyképességének, keresleti, fogyasztd struktira ban valé sulyanak
novelését megcélz6  gazdasagpolitikai, kormanyzati é s  helyi
programokhoz .
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N6 a fogyasztok, a vev 6k hazai, helyi termékeket preferalé vasarlasi, fogy  asztoi
szandéka.

>

A kovetkez6 oldalak rovid utalast tesznek azon kutatasokra, melyek az elmult
evekben Magyarorszagon is vizsgaltak a fogyasztok, vevék hazai termékekre
vonatkozo attitlidjeit, szandékait, melyek 6sszességében ezen termékek iranti
er6sodé vevoi elkdtelezddésrél, legalabbis annak szandékardl tantuskodnak.

A kereskedelem egységeiben megerdésédott a hazai termékek kiemelt
kezelésének, forgalmazasanak szandéka, melynek eredményességét az
esetek egy jelentds részében a kinalat relative korlatozott Uzleti, gazdasagi
eréssegei is korlatozzak. (mennyiség, mindseég, ar, logisztika stb.)

AZ ETNOCENTRIKUS FOGYASZTO

>

»A fogyasztoi etnocentrizmus  az etnocentrizmus €s az orszageredet imazs
koz0Os vetlleteként foghato fel ,,(Malota, 2003, 115.0ldal). A legrelevansabbnak
tekinthetd meghatarozas szerint: ,ez a koncepcié a fogyaszték hazajuk
termékeinek fels 6bbrend liségérdél szb6l6 meggy 6z6déseit foglalja
magaba” (Shimp 1984, 287.oldal in: Malota, 2003, 116.oldal). Az
etnocentrikus érzelmeket taplalé fogyasztok esetében meghatarozé szerepet
jatszhat a termék hazai eredete a kilféldivel szemben a termékek
kivalasztasanal. ,Az etnocentrikus fogyasztok a kulfoldrél szarmazé termékek
vasarlasat helytelennek tartjak, mert az a hazai gazdasagot veszélyeztetheti.”
(Malota, 2003, 116.oldal) ,Az etnocentrikus fogyasztdo szempontjabdl,
kulfoldr 6l importalt terméket vasarolni rossz, mivel a sajat fejukben ez



rontfa a hazai gazdasagot, munkahelyek elvesztését jelenti és
teliességgel hazafiatlan; mas orszagok termékei (pl . kils & csoportok)
lenézend 6ek az elhivatott etnocentrikus fogyaszték szemében. " (Shimp-
Sharma, 1987, 280.oldal)

A fogyasztok a hazai terméket preferaljdk és hajlanddék magasabb arat is
fizetni érte. A fogyasztok minél inkabb koétédnek az orszagukhoz, anndl
pozitivabban értékelik a hazai termékeket. A hazai terméket a fogyasztok
tulértékelhetik, akkor is, ha erre nincs kilénésebb okuk (Reiserson, 1966). A
rendkivil erés fogyasztoi etnocentrizmus pedig mar negativan hat a kulfoldi
termékekkel kapcsolatos hitekre. Ezzel szemben a nem etnocentrikus
fogyasztok szamara a termék eredete nem kulcsfontossagu, minésége és
teljesitménye alapjan fogjak megitélni az adott terméket és ez alapjan fognak
valasztani a lehetséges alternativak kozil. Ez al6l természetesen kivételnek
szdmitanak a fejletlenebb orszagok lakoi, akik nem mindig értékelik pozitivan
hazajuk termékeit (Johansson et al. 1985).

Tablazat. Egyes elelmiszer kategoriak vasarlasanal a fogyasztok hany szazaleka
reszesiti elonyben a magyar termeket? A valaszadok szazalekaban.

Termekcsoport %
Feldolgozott has a1
Zoldseég, gyumolcs 76
Tej 72
Alapvetd elelmiszerek: liszt, cukor, buzadara 62
Sajt 54
Joghurt, tejfol, kefir, tejdesszert, tejszelet b4
Mez, lekvar L%
Teszta 43
Asvanyviz 42
Fagyasztott zoldség és gylimolcs 40
Etolaj 39
Gyumdolcsle, szénsavas uditdital 38
Margarin, vaj kT4
Edes keksz 27
Konzerv eés dobozos étel 27
Csokoladé 23
Sor 21
Kave 18

Forras: Nielsen piackutato vallalat

Az egyes élelmiszerkategoridk kedveltsége
Forras: Tizbél hat fogyaszt6..., 2011.11.09., hu.nielsen.com



Magyar termékek aranya a kinalatban
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A LOKALIS FOGYASZTO

» A lokalis fogyasztast vallé fogyasztok szikségleteiket azaltal fogjak kielégiteni,
hogy lokalis termékek vasarldiként, fogyasztdi csoportot fognak alkotni.
A lokalis fogyasztas életképességére utalo elméleti indokok a kdvetkezdk:

» Az egyén azaltal, hogy a helyi terméket vasarol, kozosséget vallal azokkal,
akik szintén ilyen terméket vasarolnak. Minél tébben vannak ezek a vasarlok,
annal erbésebb a fenntarthatd fogyasztdst tamogatd csoportmoral. Helyi
szintrél l1évén sz6 a fogyaszté egy multinacionalis markakdzosségi tagsagi
érzethez képest joval szorosabb kapcsolatba keril azzal a csoporttal,
amelynek — fogyasztasa altal — tagja lett.

» A fogyaszto tarsadalmi szerepére is hatassal lehet, hogy lokélis fogyasztoi
k6zOsség tagja lesz. Ez nem els6sorban a klasszikus hierarchikus tarsadalmi
szerkezetben torténd elhelyezkedését befolyasolja, sokkal inkabb arrdl szolgal
informacioval a kilvilag felé, hogy milyen életstilus-csoport tagja.

» A fogyasztdé szamara az én-kifejezésnek egy igen hatasos maddja a helyi
termékek vasarlasa. Elkotelezettségét igy egyrészt kornyezete felé
kommunikéalhatja, masrészt 6nmaga szamara is megerdsitheti.

A lokalis fogyaszto elérése egyre kdzvetlenebbil direkt médon térténhet

» A kozvetlen értékesitési csatorna vevékorét a helyi kdzésség tagjai, a
térségbdl elszarmazottak (kivandorlok), a turistak/vendégek és a Varosi
fogyasztok adjak.

» Az értékesités formai koézil a helyi termékek értékesitésének legolcsobb
modja a helyben torténé értékesités személyes eladassal, ahol az elad6 a
potencialis vevét személyesen, kommunikacié segitségével dsztonzi az altala
kinalt termék (vagy szolgéltatas) megvételére. (helyi piacok, vasarok, sajat
gazdasag, porta).

» Ugyanakkor ma sok telepllésén a helyi, alkalmi piacokon nem arulnak helyi
terméket, hanem csak mashol el6allitott, mashonnan, akéar kulféldrél
beszerzett (gyakran olcs6 és silany min6éségl) arukat hoznak oda a
kiskereskedok.

P Kozvetlen értékesités esetén az értékesitési pontnak azonban a fogyaszté
korzetében kell lennie.

Kdzvetlen értékesités varos és falusi kornyezete dsszefliggésben
» Részaranyos gazdalkodas. (sajatos eléfinanszirozassal)

» Alland6 vasarlok rendszere (dobozrendszer).



ToObb csalad k6zos beszerzékort alapit.

Kozetkeztetés.

Specialis minéséget igénylé fogyasztok. (pl. bio-termékek stb.)
Kiszallitasi rendszer.

Gazdéalkododk piaca.

Termel6i bolt (tajbolt).

Bioélelmiszert arusito boltok

Helyi zoldségesek.

Mozgadbolt

Internetes kereskedelem.

Védjegy létrehozasa

1.2. Helyi termék termelését, Kkereskedelmét ©6sztonzo

kezdeményezések

KORMANYZATI TOREKVES

»

»

A vidékfejlesztési tarca célja, hogy a jelenlegi 5%-rél 20% korilire n 6jon a
helyi termékek aranya a kereskedelmi forgalomban — hangsulyozta V.
Németh Zsolt vidékfejlesztésért felelés allamtitkar a ,Kistérség szine-java —
Helyi termék halozat kiépitése a zalakarosi kistérségben” cim{ program zar6
konferenciajan, Zalakomaron.

A helyi termék héalézatok megerésitése a klimavédelem mellett a
kisvallalkozasok fellenditését is szolgalja — tette hozza az allamtitkar. Ez
0sszhangban van a Korméany torekvéseivel, vagyis a kistermel6k, csaladi
gazdalkoddk helyzetbe hozasaval.

PELDAK ATTEKINTESE

»

Annak érdekében, hogy Miskolcon, a belvarosi kereskedelem fejlesztésére a
legalkalmasabb megoldasokat talaljuk és valdsitsuk meg fontosnak tartjuk,
hogy bemutassuk a jellemzé nemzetkdzi és hazai példakat, koztik

1. Orszagos Helyi Termék portal kezdeményezés

2. Helyi gazdasagfejlesztési klaszterek (HGK)



3. Magyar Termék Beszerzési Tarsulas (MaTeBeT)
4. Helyi termék fesztivalok
5. Nemzetk6zi helyi termék kezdeményezések, j0 példak

6. Helyi termék kezdeményezések Miskolcon

1. ORSZAGOS HELYI TERMEK PORTAL MUKODESE

Miért j6 helyi termékesként regisztralni és jelen|  enni a portalon?

»

Mert kozvetlen kdrnyezetiinkén kivil az egész orszagban megismerhetnek
benniinket és helyi terméklnket, igy az arra kiranduldk is megismerkedhetnek
velunk.

Mert kdnnyebb lesz értékesiteni helyi termékeinket azaltal, hogy szélesebb
korben ismertté valunk.

Mert egy kdzosség részesei lehetliink, ahol megoszthatjuk tapasztalatainkat,
ismereteinket és hasznos informacidkat szerezhetiink.

Miért j6 helyi terméket vasarolni?

»

Mert az el6éallitas folyamatat, a mindséget szinte minden esetben mi magunk
lathatjuk, ellenérizhetjik.

Mert sok esetben nem témegterméket, hanem egyedit kapunk. Egy ruha,
cserépedeény, stb. esetén a mi 6tleteinknek, igényeinknek megfeleléen keészitik
el a portékat.

Mert biszkeék lehetlink r4, hogy ez a mi falunkban, szomszédunkban késztilt.

Mert nem a kereskedéket, kulfoldi multikat gazdagitjuk, hanem a termelét, az
ismerést, rokont, szomszédot segitjik, aki valéban megdolgozott vele, és igy
olcsébban hozzajuthatunk, mint ha a sokadik kereskedétél vennénk meg.

Mert felfedezhetjik kdzvetlen kdrnyezetlink ertékeit.

Mert a MAGYAR termel6t segitjuk a kalfoldi multi helyett, aki idével
munkahelyeket is teremthet a kornyezetében éléknek.
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ORSZAGOS HELYI TERMEK PORTAL REGISZTERE

8.
9.

Allattenyésztés
Erdei termékek
Gabonafélék
Gyumolcs
Képzémiveészet
Kertészeti termékek
Kézmives termékek
Ruhazat

Sut6ipari termékek

10.Szeszes italok

11.Tej, tejtermékek

12.76ldségfélék

HELYI GAZDASAGFEJLESZTESI PROGRAM WWW.HELYIPIAC.HU

Helyi Termék Termel 6i Halozat

»

»

A Helyi Termék Termel6i Hal6zat els6édleges célkitiizése, hogy a Karpat-
medencei magyar telepulések helyi termelését (Onellatasat), az arualapok
novelését 6sztondzze, haldzati szintjeinek egyiuttmikddését koordinalja.

A teleplléseken termelt arukat, ill. helyi alapanyagokbdl feldolgozott
termékeket, helyi, (a Helyi Termék Termel6i Hal6zatok koordinatorainak
egyuttmikodésevel) térségi, orszagos, €s nagy régidos szinten logisztikai
kézpontba gydjtse, és nagyobb beszallitdi igényeknek is megfelelve, egységes
arculattal, piacra juttassa.

Az dnszervez 6d6 Helyi Termék Termel 6i Halozat m Gikodési formaja:

»

A Helyi Termék Termel6i Hal6zat nem jogi személy, egy Kozosségi Onsegitd
Rendszer, igy tevékenységét kozismertebben, a ,Barati KOR” szabalyai
szerint végzi. Minden alapité és csatlakoz6, egyuttmikodé tagja, belépési
szandeknyilatkozat alairasaval, onalléan, sajat nevében tett egyuttmikdodeési
vallalasa alapjan és tartalommal vesz részt a Helyi Hal6zat tevékenységében.
Tagséa:

Helyi kistermel6k, &stermel6k, mez6égazdasagi vallalkozok, Helyi
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élelmiszergyartd, feldolgoz6 vallalkozasok, Helyi kézmilvesek, Helyi fizet6
vendéglatok, ill. falusi széllasadok, Helyi szOvetkezetek
A Helyi Termék Termel6i Haldézat operativ munkgjat a tagsag korébdl
megbizott Helyi Termék koordinator irnyitja.

» A tagsag, havi egy alkalommal személyes taldlkozét szervez, a tervek,
feladatok megbeszélésére.

HELY! TERMEK TERMELOI HALOZAT KOORDINACIOJA

» A megalapitasat, ill. a tagsag bizalmi megerésodését kovetden, céljai
megvalositasa, gazdasagi feltételeinek biztositasa, és kdzosségi gazdasagi
fejlesztései érdekében, Beszerzé és Ertékesit 6 Szovetkezetet alapit.
A Helyi Termék Termel 6i Halozat f 6bb feladatai:

» Termelés — termeltetés, Termékfejlesztés, projektmenedzsment, Piackutatas,
Beszallitoi, egyéb értekesitési lehetbéségek koordinalasa, logisztika
szervezése - Online és épitett helyi termék gydjtépont mikddtetése,
Manufakturalis, ill. ipari élelmiszer feldolgozas koordindlasa, Informécios
rendszer muikodtetése, Folyamatos kapcsolattartdas a hélozat tagjaival,
Marketing kommunikacio, Erdekképviselet (a szervezeti szintnek megfeleléen)
,  Szemléletformélas, oktatds és képzés , A  vallalkozasok
versenyképességeéhez valo hozzajarulas, Monitoring

» Telepulési Helyi Termék Termel 6i Halozat - Helyi Termék Koordinator

P Jarasi (Varos és  vidéke)Helyi  Termék  Termel 6i Halozat
Jarashoz tartoz6 Helyi Termék Koordinatorok Tanacsa

» Megyei Helyi Termék Termel 6i Hal6zat - Jarési Helyi Termék Koordinatorok
Tanacsa

» Orszagos  (Magyarorszagi) Helyi  Termék  Termel 6i Halbzat
Megyei Helyi Termék Koordinatorok Tanacsa

» Karpat-medencei Helyi Termék Termel 6i Halozat
Magyarorszagi — Felvidéki — Erdélyi — Karpataljai - Vajdasagi Helyi Termék
Koordinatorok Tanacsa

HELYI TERMEK VEDJEGY CIMKE HASZNALATI SZABALYZAT

» A Helyi Termék Védjegy Cimke arculatat, és szabalyzatat a Helyi Termék
Termel6i Halézatok Menedzsment Szervezete dolgozta ki, és az alabbi
feltételekkel adja hasznéalatba a vele egyluttm(ikddé magyarorszagi telepulések
Helyi Termék Termeldi Halozatainak.

12



» A Helyi Termék Védjegy Cimke nemzeti szinl és egyszini felirat

egyuttesébdl, és a telepllés cimerébdl allé6 embléma, amely kifejezi, hogy az
igy megjelolt termék Magyarorszagon, a cimkén megnevezett telepllésen,
kistérségben, megyében ill. régiéban készilt és a termék gyartdja, a
megnevezett telepulés Helyi Termék Termel6i Hal6zatanak a tagja.

A Helyi Termék Védjegy Cimke, megjeldlés alapvetéen bizalom épitd és
garancialis célokat szolgal a termék gyartdja és végsé felhasznaldja kozott. A
Helyi Termék Védjegy Cimke haszndlatara jogosult az adott telepllés Helyi
Termék Termel6i Hal6zata ill. minden teljes jogu tagja egy éves idétartamra.

A Helyi Termék Termel6i Hal6zatba rendes tagként felvételét kérheti minden
olyan helyi termeld, kézmives, gyartd, valamint a kapcsoldodé agazatok
teriletén mikodé gazdasagi vallalkozas, amely a telepilés Helyi Termék
Termel6i Halozatanak alapszabaly rendelkezéseit magara nézve kotelezének
elfogadja, a belépési nyilatkozatot alairja és kotelezettséget vallal a célok
megvalositasa erdekében torténd kézrem(kodesre.
A haszndlati jog évente meghosszabbithaté. Az idétartam nem igazodik a
naptari évhez, kezd6 napja a hasznalati engedély kiadasanak napja.

A Helyi Termék Védjegy Cimke hasznalatanak engedélyezését a Helyi
Termék Termel6i Halozatanak irdnyitd szervezete adja ki, és fellgyeli. A
hozzajarulds csak a haszndlati feltételek hianydban tagadhaté meg.
Amennyiben a védjegyet a szovetség engedélye nélkll, jogosulatlanul
hasznalja, a szbvetség, mint jogtulajdonos birésagi eljards inditasat
kezdemeényezi a felhasznaloval szemben.

A megszint jogosultsagot, illetve a fent emlitett eljaras kezdeményezését a
www.helyipiac.hu, a honlapjan teszi kzzé, illetve errél tagjait kdzvetlenl is
irasban tajékoztatja.
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2. HELY| GAZDASAGFEJLESZTESI KLASZTER(HGK)

» Elsésorban az adott foldrajzi egység, telepulés, tertiletén a helyi termékeket,
szolgaltatasokat teljes korlien lefed6, vagy a lokdlis gazdasaghoz kétédéen
tevékenykedd véllalkozasok, szervezetek, onkorményzatok stb.
egyuttmdkodéséevel jon létre. F6 célla a helyi  termékek
versenyképesseégének novelése, termel 6i haldzat koordinalasa

» () szervezeti struktdra, - a helyi gazdasagfejlesztésre alapozva -
orszagosan egysegesen kezelt, allamilag is 0sztonzott
. széleskorl részvételre alapozott
* versengés helyett egylttmikddésre helyezédik a hangsuly
* lehet6vé teszi a valtozd kereslethez valé rugalmas alkalmazkodast
» feladatok koordinalt ellatasa, partnerek kozotti feladatmegosztas
» atlathatosag, egy kézbe kerllnek a tervezéstdl a monitoringig a
feladatok

» Alulrdl épitkezés: a helyi gazdasdgban érintett szereplék (véllalkozo,
termel6k, 6nkormanyzat) 6sszefogasaval alapozhaté meg a rendszer. Ezen a
szinten kozvetlen részveétel van, ettdl felfelé mar csak képviselet. A helyi
szerepl6k érdekei és képviselete alapjan alapozhaté meg a tovabbi szintek
(térségi, megyei, orszagos gazdasagi tarsulasok létrejotte.

» Partnerség: kizarélag toébb partner 6sszefogasaval hozhaté létre a szervezet

Helyi Termék

90”7@"71— CrIL
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HELYI TERMEK KLASZTEREK PELDAI
» Pannon Helyi Termék Klaszter
» Volgy-Vidék Helyi Termék Klaszter
» Eszak-magyarorszagi Regionalis Helyi Termék és Szolgaltatas Klaszter
» Zempléni Helyi Termék és Szolgaltatas Klaszter
» GOmor-Tornai Hagyomanyos Termeék- és Szolgaltatasfejlesztési Klaszter
» Szatmar-Beregi Helyi Termék Klaszter

» Dél-alféldi Helyi Termék és Gazdasagfejleszté Klaszter

HELYI TERMEK KLASZTEREK, KOORDINATOROK FELADATAI
» helyi termék iroda kialakitasa és mikdodtetése,
» helyi termék katalogus és webaruhaz létrehozasa és fenntartasa,
» egyseéges arculat és marketingkommunikacio,

» eredet-megjeldlés és -védelem, védjegyoltalom
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P tanusitas, mindségbiztositas és -ellendrzés,

» helyi termékekkel kapcsolatos rendezvények szervezése, kapcsoldédod
rendezvényeken

valé megjelenés és részveétel biztositasa,
» helyi termék piacok szervezése és kialakitasa,
» helyi termék polcok, pontok és boltok kialakitasa és fenntartasa,

» kozvetlen értékesités UGjszerli lehetéségeinek feltardsa, bevezetése és
mikodtetése,

» helyi termékek és technoldgiak fejlesztése (pl. csomagolastechnika),
» tudatformalas,
» pélyazatfigyelés, -iras, tanacsadas,

» kiadvanykészités, k6zos szakmai kiadvanyok megjelentetése,
médiakapcsolatok,

» informacidészolgaltatas, projektgeneralas,

» helyi termeldk partnerkapcsolatai kiépitésének segitése,

FOBB HELYI KLASZTER-TERMEK TERULETEK

» Kézmdives termék (pl. fafaragas, faragott termékek; szalma-, csuhébaba,
csuhévirdg, stb.; textil, gyongy-, viasz-ajdndéktargyak; kovacsolas,
kovacsoltvas termekek, otvosmunkak; bér-, vessz6-, nemez-, szaru, gyongy
targyak és ékszerek; széttesek, himzések; gyapju-, pamut, cérnaszényegek;
k6- fa- és egyéb szobrok; cserép termekek; lakberendezési disztargyak;
gyermekjatékok; himes tojas, stb.),

» Ipari termék (olyanok, amelyek alapvetéen helybeli fogyasztasra készilnek, pl.
batorok, cipbk, hasznalati targyak, alkatrészek, hegesztett termékek, marvany-
es kbéaruk, stb.),

» Elelmiszer (pl. hurka, kolbasz, szalonna, disznétoros; pélinkak, savanylsag;
szaritott gomba; lekvar; szorp; meéz; speciadlis vagy egyedi készitési
kenyérfélek, pékaruk; cukraszipari termékek; helyi vagy specialis ételek
felszolgalassal egyiitt),

» Tejtermek (tehén és kecske tej, turo, sajt),
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Zoldség-gyumolcs (helyi kiskertbél, gazdasagbol szarmazé vagy helyben
gyljtott), kertészeti termékek (diszndévény, facsemete, virdg, palanta,
vetémag, gyogy- és festénovény, helyben gydjtott is),

Egyéb

A KLASZTEREK CELJAI OSSZEKAPCSOLHATOAK A HETEBE PROGRAM

TOREKVESEIVEL

» helyi hagyomanyos kézmiiipari- és élelmiszeripari  termék-el dallitas
fejlesztése , az érintett szereplék halozatalapu 6sszefogasaval

» helyi termékek piacra jutdsanak el ésegitése, és vasarloi korének
megteremtése

» a terméket el6allitd és termelé szakemberek, népi kismesterséget z6
emberek allandd képzése és tovabbképzése

» termék- és technoldgia-fejlesztés a piaci igényekre épiléen

» kindlat szélesitése

» helyi foglalkoztatas névelése , jovedelemszerzési lehetéségek bévitése a
vidéki térségekben

» A turisztikai vonzer 6 novelése (helyi termékek beépllése a turisztikai
kinalatba)

» arégio kulturalis 6rokségének meg Orzése tovabb éltetése

» kornyezetkiméld hagyomanyos termeék-eléallitdsi technoldgidk sulyanak
novelése

» a lakossagi fogyasztasban a helyi termékek részaranyanak emelése
(kbzvetve az egészségesebb- és természet-kdzelibb életmod)

» gazdasagi potencial novelése

A KLASZTER-MUKODES FELTETELEI — KORLATAI

»

Onall6 cselekv 6képesség szilkségessége: biztositani kell a szervezetek
szamara azt a jogi és alapvetd gazdasagi, pénzugyi kornyezetet, mely a
cselekvéképesseéget lehetbvé teszi.

17



»

Szakértelem szilkségessége:  kizarélag megfelelé6 szintl szakértelem
jelenléte esetén valik mikodéképessé a rendszer. Ehhez oktatas és
szemléletformalas sziikséges.

A JELENLEGI RENDSZEREK HIANYOSSAGAI

4
»

parhuzamosan m{ikddd intézményrendszerek kozotti kapcsolat gyengesége
az alulrdl épitkezés hianya
gyenge szakmai érdekérvényesité képesséeg

a helyi termékek sikeres fejlesztése érdekében szikséges feladatoknak
sokszor nincs konkrét - és helyi - gazddja
a lokalis gazdasag szerepldi kozoétti egyuttmikédés nem megfeleld;

ZEMPLENI HELY| TERMEK ES SZOLGALTATAS KLASZTER

»

A Zempléni Helyi Termék és Szolgaltatas Klaszter olyan onalléan mikodd,
jogi személyiséggel nem rendelkez6 szervezet, amelyet tagjai szabad
akaratukbdl hoztak létre, abbdl a célbdl, hogy 6nalléan, illetve mas gazdaséagi
és érdekképviseleti szervezetekkel egyluttmikddve a tagjai egységes
technologiaorientalt  fejlesztését, hazai-, illetve nemzetkdzi  szintl
versenyképesseguk fokozasat tamogassa. A klaszter tagjai a kozos
tevékenységuket folyamatosan egyluttmikddve az eredeti célkitizés
erdekében végzik, egymas kozti folyamatos informaciéaramlas biztositasa
mellett.

A Klaszter tagjai lehetnek az agazatban tevékenykedé vallalkozasok,
intézmeények, civil szervezetek, valamint kutatointézetek és felsdoktatasi
intézmeények, akiknek célja a kozos celok elérésének érdekében torténd
egyuttmikodés. A klasztertagsagbol fakado elénydk kozé tartozik a csak
klaszterek szamara rendelkezésre all6 palyazati forrasok elérése (mind hazai,
mind, nemzetkozi terlleten) — termékfejlesztés, eszkbdzberuhazéas
tamogatasara; tovabba a kozos, koordindlt termékfejlesztés orokségvédelem
témakorben. El6ny még a folyamatos kommunikacié biztositasa a partnerek
kozott, kozos akciok, projektek, kozos termekek kifejlesztése.
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HELYI ERTEKEK, HELYI TERMEKEK HATARON INNEN ES TUL
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2 a Fenntarthato Fejlodesert Alapitvany

A 2011. oktéber 30-an lezarult ,Helyi értékek, helyi termékek hataron innen és
tal” cimd palyazati program (NCA-NK-11-A-0464) lehet6évé tette, hogy a helyi
termékekkel és a hagyomanyos gyumolcsosokkel kapcsolatos ismereteket
tovabbadjak, illetve meghivott eléadok ismeretei altal gazdagitsak. Erre a
program sordn szervezett mihelymunkak, konferencia, gyiumdlcsfajta-
kiallithsok, helyi-termék bemutatdk és talalkozék j6 lehetéséggel szolgaltak.

A Projekt kapcsan szorosabba valt az egyuttmikodésink a térségi és hatar
menti civil szervezetekkel (pl. Gomori Téjfejleszté Egyesilet, Zold Akcio
Egyesulet, Galyasagi Telepllésszovetség, Aggteleki Turisztikai Kdzhasznu
Egyesulet, Bodvaszilasért Barati Kor, Tiszadobi Természetvéd6k Egyesulete,
AlterNativa Egyesulet-Brdarka, Szlovékiai Kiskertészked6k Szovetsége-
Rimaszombat, Szlovakiai Természetvéddk Szovetsége, Makatanhan Oyate
alapszervezete - Szepsi).

A mar 3. alkalommal megrendezett Gomori Gyumolcsfesztival (Aggtelek,
2011.09.17.) tovabb erdsitette a térségi Onkormanyzatokkal valo
egyuttmikodést, és méltan lehetiink arra is biszkék, hogy jelentés szamu, a
térségbdl (hataron innen és tulrél ) érkezé civil latogatd is megjelent az
eseményen. A fesztivalhoz kapcsolodé konferencia (,Helyi termékek hataron
innen és tal”) témai és elbadoi olyan tudasalapot adtak a helyi termékekkel
vallalkozni kivanék szamara, melyek segitségével valamelyest jobbithaté a
gazdasagilag nehéz helyzetben 1évé térség eltartdé képessége.

A program soran a résztvevék ellatogattak az Alter-Nativa (Brdarka)
egyesulethez, ahol sok érdekes alternativa jelent meg (zold tetd, fa-falas
épitkezés, permakultiras kert, sajatos gazdasagi-gazdalkodasi rendszer és
életmad).

A két helyszinen (Miskolc, Aggtelek) is megrendezett Gyumolcsfajta-kiallitas jo
lehetéséget nyujtott arra, hogy a latogatdk raébredjenek, érdemes megvédeni
a régi fajtaja gyumolcsfakat, érdemes Ujra-hasznositdsukon gondolkodni
(melyik fajta j6 lekvarnak, vagy éppen palinkanak), és van fantazia a
hagyomanyok érzésében is.
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SZAMSZERUSITETT EREDMENYEI:

» 500 db fajtaismertetd leporelld "Nyari kortefajtak a Goémor-Tornai térségben”
cimmel

» egy mihelymunka Szlovakiaban, Brdarkan 16 f6 részvételével

» egy konferencia "Helyi termékek hataron innen és tul" cimmel - résztvevok
szama: 60 f6

» llIl. GOomori Gyumolcsfesztival - lehetéség a helyi gyimolcsds termékek
megismertetésére és arusitasdra - a szilvalekvarfézést, bemutatast és
arusitast is vallalé 6nkormanyzatok szama: 9, Helyi kézmives termékeket
bemutatd és arusito vallalkozék szama: 10; latogatok becstlt szama: 1000-
1500

» Hagyomanyos gyumolcsfajtak kiallitasa: 2

Szlovakiai partnereink:

» AlterNativa Alapitvany (Brdarka)

» Szlovéakiai Kiskertészkeddk Szovetsége (Rimaszombat)

» Szlovakiai Természetvedbk Szovetsége Makatanhan Oyate alapszervezete

(Szepsi)
3. MAGYAR TERMEK BESZERZESI TARSULAS (MATEBET)
SZOCIALIS SZOVETKEZETEK ORSZAGOS SZOVETSEGE
EGYUTTMUKODESE

» A MaTeBeT, a Magyar Termék Keresked6haz altal létrehozott beszerzési
tarsulas, egy innovativ, orszagos Kkiterjedésu, kdzvetlen  beszerzd
es értékesitési rendszer, amelyben az alacsony ar érdekében a helyi termékek
a felesleges kodzvetiték kihagyasaval jutnak el a fogyasztokhoz.

» Ingyenes bels§ web-aruhdzunk kozvetlenil a termel6ket koti Ossze a
forgalmazokkal. A beszerzési tarsulas a logisztikaval, az értékesitéssel és a
marketinggel kapcsolatos teendéket is leveszi a termelék és a forgalmazok
vallarél — a megrendelés adminisztralasatdl kezdve a szdllitason at a
reklamozasig mindent elvégez.

» A MaTeBeT — Magyar Termék Beszerzési Tarsulas minden mezdgazdasagi
Ostermeld, kistermelé, gazda, tenyészt6, termeld-szolgaltatdé tipusu
szovetkezet, vagy barmely mas magyar terméket gyarté cég szamara nyitott —
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a magyar termékeket befogadni kivand forgalmazok (a rendszerhez
orszagszerte csatlakozott kisboltok, éttermek kozétkeztetd
cégek,exportérok és egyéb szolgaltatok) innen rendelhetik meg a termékeket.

» A MaTeBeT értékesitési haldzatat a tarsadalmi felelésség nevében épiti ki, a
gazdasagi szereplékdn tul a civil szervezetek és oOnkormanyzatok aktiv
bevonasaval. Célunk a helyi gazdasagok talpra AallitAsa, a ko6zosségi
O0sszefogas megteremtése és a magyar aruk piacanak megerésitése, a jo
minéség, az alacsony arak és a kiszamithatosag érdekében. A folyamatosan
béviulé MaTeBeT haldézat demokratikus értekeinek megfeleléen, minden mar
meglévd és majd leendd tagjanak azonos jogokat biztosit a tevékenységét
meghatarozé kerdésekben.

A MAGYAR TERMEK KARTYA RENDSZER

» A MaTeBeT a magyar aruk célirAnyos piacra jutasanak és felhasznalasanak
novelésére kezdeményezte a Magyar Termék Klub Kartya bevezetését,
valamint a Kkéartyaelfogadd boltok folyamatosan bévilé hélézatanak
létrehozéasat.

» Az A&tfogd informatikai rendszerre épit6, személyre szabhaté kartyak
infrastruktardja az értéklanc minden elemének teljes nyomon-kdvethetéséget
biztosit, kivalo terepet teremtve a kiszamithatd és bizalmon alapuld
egyuttmikodéshez. Az orszagos piactér és az egységes értékesitdé rendszer
minden Magyar Termék Klub Kartya felhasznald6 szamara garantalja a jo
mindségu, alacsony aron és gyorsan elérhetd magyar termékeket. A Magyar
Termék Klub Kartya birtoklasa kedvezményes vasarlasra jogosit, ami a
rendszeresen felhasznaldk jaré engedményeket bankszamlan gydijti és
ezen tul érdemi segitséget jelent a raszorul6 csalddok, nyugdijasok, illetve az
onkormanyzatok altal mikodtetett intézmeények szamara is.

» A kereskeddk, boltosok részérél a halézathoz vald csatlakozas feltétele, hogy
boltjaikban legaldbb 51 sz&zalékban magyar arut forgalmazzanak,
kozvetlenil a rendszerben lévé termel6ktdl és gyartoktdl vasaroljanak ,
mikodtessék a Magyar Termeék Klub Kartyat elfogadd informatikai
rendszert , és a kartyat hasznalé vevének (a vasarlas helyén) pontgy jtéses
modszerrel arkedvezményt biztositsanak. (A kedvezmény mértéke a szamla
nettdo értékének bejaratnal megjeldlt szazaléka. A kedvezményt atutalja a
kartya tulajdonos szamlajara Onkormanyzati kartyara torténé szerzédéskotés
esetén min. 5-10%).
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4. HELYI TERMEK FESZTIVALOK

» A nagyszabasu rendezvények célja az, hogy népszerisitsék, és széles kdrben
megismertessék a varoslakokkal a lakéhelyukon és annak kérnyezetében
elérhetd lokalis, kérnyezetkiméld, etikus fogyasztasi lehetéségeket. A helyi
termék fesztivdlok alkalmaval a szervezdék arra szerették volna ravezetni a
latogatdkat, hogy fogyasztoi dontéseiknek komoly kdrnyezeti és tarsadalmi
hatasaik vannak.

» Bar a legtobb kornyezeti probléma visszavezethetd az egyéni fogyasztasi
szokasokra és életformakra,az emberek tdbbsége még sincs tisztaban azzal,
hogy életmdédja hogyan tesz kart a természeti és tarsadalmi kdrnyezetben.

» Napjainkban ugyan megfigyelhetd a fogyaszt6i tudatossag — beleértve a
kérnyezeti és a tarsadalmi Ugyek iranti érzékenységet is — novekedeése,
terjedése, a fogyasztok meégis keveés megbizhato tajékoztatast kapnak. Az
Oket éré informaciok tbbbsége (reklamok, szérdéanyagok)a tarsadalmilag és
koérnyezetileg nem mindig a fenntarthatd fogyasztoi szokasokat erdsiti. Sok
esetben nehézszinte lehetetlen megtalalni azokat a termékeket és
szolgaltatokat, amelyek lehetévé tennék, hogy életmédunk fenntarthatobba
valjon.

» Ha viszont ezeket nem vesszik igénybe, nem fogyasztjuk, elébb-utébb ki
fognak szorulni a piacrol, hisz fenntartasuk, termelésik nem lesz kifizetédd a
véallalkozészamara.

MIERT HELYI TERMEK FESZTIVAL? — HELYBEN JAR, AMI HELYBEN JAR? —

» Szaz évvel ezelbtt ugyan kinek jutott volna eszébe tudatos vasarlorol, avagy
helyi termék fesztivalrol beszélni? Dédszlleink mindenbdl éppen annyit vettek,
amennyire szikséguk volt, s vasarlasaik nagyjat a helyi piacon, helyi
termeléknél, kiskereskeddknél és iparosoknal bonyolitottak le. Az életik — mai
kifejezéssel élve — a legmesszebbmendékig koérnyezettudatos volt, még a
haztartasi szemét fogalma és mennyisége is masként mutatkozott meg a
mindennapok alatt. Az Givegek jOl jottek a befézések idején, a szerves hulladék
a joészagoke lett, még a konzervdobozok is Ujrahasznositasra kertltek, akar
jatékként, akar konyhai disz gyanant. Nem voltak az Urkutatds vagy a
hadianyagipar mellékiizemégaiban tesztelt tisztitdszerek, amikkel nemcsak a
sparhelten a folt, de egy egész Galaxis is eltlintethetd, csak a szerves eredetl
szappan és az ecet. Raadasul a hus hus volt, nem szo6ja, a tejterméket nem
magasan kvalifikalt kémikusok kisérletezték ki, hanem a gazdak készitették,
ezért finomabb volt és egészségesebb.
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» Amit dédszlleink tudtak - a haztartasi praktikaktol a bevasarlas rejtelmeiig -,
mi mind elfeledtik vagy legalabbis nem veszink réla tudoméast. Nagyban
vasarolunk, mintha magunk is kereskednénk az &ruval. Ami megmarad, nem
kell, kidobjuk. Amit kidobtunk, annak a sorsaval nem foglalkozunk. Amivel nem
foglalkozunk, az viszont tonkremegy. De ha igy a kdrnyezetlnk is tonkremegy,
mar hidba vasarolunk nagytételben, arra az idére ugysem lesz elég, amig
helyrejon. Ez az, amit a dédszileink mar nem tudhattak, hiszen szoba sem
keriilt, hogy a vilaggal barmi baj lehet. Am gy éltek, mintha tudnak. Mi mar
tudjuk, mégsem vesziink a bajrél tudomast.

» A tudatos vasarl6 az, aki nem veszi tudomasul, hogy a szinesebben
csomagolt aru finomabb is, s hogy az Ujabb egydttal jobb is, s ami kilféldi az
mindenképpen értékesebb, ahogy a reklamok igérik minduntalan. A messzirél
jott aru egyébként is olyan igéretekkel kecsegtet, amilyenekkel csak akar. A
helyi hentes, a helyi gyumadlcstermelé vagy asztalos viszont ismerds, ahogy a
portékaja is az lehet.

» Es miért ne azt egyem, amirél mar tudom, hogy finom? Nekem helyben is jar a
minéség, nemcsak nemzetkozileg. S ha helyben jar, azaz mikodik a
gazdasag, az élet, mondjuk ugy, j6l megy kicsiben, taldn a gazdasag, az
orszdg magasabb polcain is abbamarad a helyben jaras, s jobban figyelnek
arra, hogy a kérnyezet — legyen az varos avagy vidék — tisztabb, jobb,
finomabb és izletesebb legyen.

» Hiszen ami helyben jar, legyen az izletes étel, biozdldség, friss tej, ropogos
kenyér vagy barmiféle ipari cikk, az fejlédhet, haladhat, méghozza nagyon is
tudatosan.

A FESZTIVALROL

» Ma mindent illik nagyon komolyan venni, s minden tudast tanfolyamokon vagy
konferenciakon tudomanyosan elsajatitani, avagy éppen ellenkezéleg, ugy
tenni, mintha az élet egyetlen véget nem éré lakodalom vagy hazibuli volna, s
kilénb6z6 fesztivalokon olyan makulatlanra szorakozni az idegrendszeriink és
az emlékezetlink, mintha bizonyos harcaszati fehéritékkel 6blogették volna at
az agyunk.

» Eppen ezért azzal a céllal szervezzik e rendezvényeinket, hogy minden
odalatogato, s tan még az is, aki most otthon marad jol érezze magat, ma is,
most is, holnap is. JOlI érezze magat a fesztival maltaval is, otthonaban,
koérnyezetében, a varosaban, a bérében.

» Nem okitani akarunk, de nem szeretnénk felel6tlentl megrészegiteni sem.
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» Minden egyes "fesztival" alatt megtudhatjuk, hogy az élet nem a nagy
bevasarl6 aruhazak létrejottével kezdddott, s hogy eleink a nagyipari
modszerek és a tomegtermelés bevezetése el6tt is mostak, takaritottak, ettek,
mulattak, tisztalkodtak - néha alaposabban, mint mi mai nap. Most
megismerhetjik titkaik, fortélyaik, izeik, s hozza valddi vasari, zenés, vidam
forgatagban.

» A személyes tanacsadasra (pl. biokozmetikumok készitése,
gyégynovényhasznalat), bemutatkoztak, kornyezettudatos termékek és
szolgaltatok (pl. kerékparok, napelem-késziték), és neves el6addmiveszeket
felvonultatoé szinpadi programok, vetélkedék szinesitették a forgatagot.

» A varosokban és azok hatvan kilométeres korzetében a fesztivalokat
nagyszabasu adatgydjtés elézte meg a térségek felelds fogyasztast és
életmodot segitd/lehetévé tevd vallalkozoirdl, helyeirdl.

» A gyljtés f6 témakoérei a haztartds, a kozlekedés, a turizmus és a
szabadid 6 voltak, az elérhetéségeket is tartalmazé leirdsok kozoétt helyet
kaptak példaul a termel6i piacok, kerékparutak, javitok (cipészek,szabdk,
muszaki cikkek javitéi stb.), falusi turizmus szallashelyek és a
fogyasztoveédelmi civilszervezetek irodai is. Az adathalmazokbdl allitottak
0ssze a fesztival ideje alatt és a késdbbiekben is ingyenesen terjesztett
Tudatos Vasarlo Kalauzokat

» A megvaldsitas soran alkalmazott eszk6zok:

» Adatgydjtés - helyi termék adatbazis - rendezvényszervezés - kiadvanyok —
honlapok — 6nkéntes-munka

TOVABBI PELDAK

» Bioéléskamra
A Bioéléskamrat egy biogazdalkoddé és vasarldinak egyuttmikodése
makodteti. A heti rendeléseken alapulé kodzvetlen kereskedelem a gazda
szamara tervezhetdséget, a. fogyasztoknak olcsobb arakat nyuijt.

» Szatyor Bevasarlo Kozosség

A Szatyor Bevaséarld Kozosség egy informélis egyesilés, amelyet néhany
lelkes, koérnyezettudatos vasarlé inditott Gtjara azzal a céllal, hogy magas
minéségl - lehetéleg organikus termesztésbdl szarmazd - helyi termékeket
vasarolhasson, korrekt aron. A Szatyorban heti rendszerességl vasarlasra
van mod: tagjaink a hét elején megrendelik a kivant termékeket az interneten
keresztll, és a hét kozepén kapjak meg azt.
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Termel 6i tej Etyekr 6l

Az alacsony felvasarlasi arak miatti nehézségekre kinalhat kiutat a kézvetlen
ertékesités, amelynek keretein belil a termel6 kodzvetiték nélkil arusitja
termékeit a fogyasztok szamara. llyen értékesitési méd a mozgo termeldi bolt.

Gyumolcsfa génbank, Bazsi

A projekt f6 <célla a telepulés lakosai érdeklédésének felkeltése,
megismertetése a haztaji gyumolcstermesztésben rejlé lehetéségekkel, a
gyumolcsok sokrétli hasznositasi lehetd.ségeivel. A kdzség hagyomanyos
almafajtaibol létrehoztak egy 100 oltvanybdl allo6 génbankot az énkormanyzat
terlletén.

Marcal Forrasvidék halozat

A Marcal Forrasvidék telepulésein kialakitott halozat a térseg kistermel6inek,
kisiparosainak, és szervezeteinek 6sszefogasara jott Iétre.

Pannon Helyi Termék Klaszter

A Pannon Helyi Termék Klaszter a Nyugat-dunantuli régié kézmdipari,
mezbgazdaségi és élelmiszer- termékeinek piacra jutasat segiti.

Szekrény halozat a Hegykoz telepullésein

A zempléni Hegykoz telepulésein mikodd Szekrény halozat j6 példa arra,
hogyan hozhatb6ak kedvez8bb helyzetbe egy j6 adottsagokkal bird, mégis sok
szempontbdl mell6zott helyzetben 1évé térség helyi termékei és ezek elballitoi

Zsambéki Stelazsi program

2009-ben elindult helyitermék-polcrendszer a Zsambéki-medence, a Benta-
patak volgye és a Tétényi-fennsik telepilésein, melynek célja a helyi termékek
népszerisitése és eljuttatdsa a helyben lakbkhoz és a turistakhoz egyarant.

Soproni Kékfrank

A HA Ml OSSZEFOGUNK EUROPAI SZOVETKEZET az elsé olyan
gazdasagi eurOpai szbvetkezet Magyarorszagon, ami egy hatarokon atnyulo
térség gazdasagi felemelkedésének szolgalatat tlizte ki célul.

Suskasok, Budapest

A Suskasok cserekore tulmutat a hagyomanyos palyazati projekteken, hiszen
a kozosség tagjai tamogatast nem fogadnak el senkitél. Ugy tartjak, hogy az
idegen pénz nem mas, mint idegen szandék. A mozgalom tagjait a valtoztatas
szenvedélye mozgatja, és hiszik, hogy a bizalmon alapul6 csere bdséget
teremt a kozossegeken bellil.
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Kamra-tdra tanyai gazdaudvar hal6zat

A Kamra-tara projekt a Homokhati Specialis Célprogram keretében valosult
meg.

Faipari és viragkotészeti kozosseégi vallalkozas Kor  lat térségében

Hidnyoznak a helyi eréforrdsokat hasznositani és a romékat foglalkoztatni
képes vallalkozasok és a sziikséges szakismeret

,vedd és Védd a szentesit!” Szentes Varos helyi gaz  dasagfejlesztési
tevékenysége

A helyi gazdasdgot a helyi kereskeddk leginkabb helyi termékek
forgalmazasaval tdmogathatjdk, a lakossag pedig ugy, hogy mindennapi
bevasarlaséat a helyi Uzletekben, lehetéség szerint helyi termékeket vasarolva
intézi. Ez szemléletvaltast igényel a vallalkozoktol és a lakossagtol egyarant.

Kézmives hagyomanyok Ujjaélesztése a Cserehaton

A cserehéti kornyezetben a helyi eréforrdsok profit-orientalt hasznositasa
erésen korlatozott lehetéségekkel rendelkezik. Véllalkozasok hianyaban erés
az dnkormanyzatok és a civil szervezetek foglalkoztatasi ,kényszere”.

5. NEMZETKOZI HELYI TERMEK KEZDEMENYEZESEK, PELDAK*
*HTTP://EC.EUROPA.EU/LEADERPLUS ES KIADVANYOK ALAPJAN

»

Ausztria - Az Almo kulinaris regio: Almenland éttermei és regionalis
(marhahus-) forgalmazasa (allattenyésztés — éttermek — turizmus — helyi
bolthalézat)

Egyesult Kirdlysag - Cumbria konyhaja - .Feastcookers” (lUnnepi
szakacsok) elnevezési projekt otletre alapul, ahol a néket mint kulinaris
véllalkozdkat céloztdk meg, és Unnepségeket szerveztek a helyi turistak
szdméra, valamint kiterjedt az emberek Unnepségek szervezésével
kapcsolatos oktatasara és Cumbria ételeinek torténelmére is.

Franciaorszdg - A tipikus termékek értékének novelése a helyi
éttermekben Szardinia északi részén - A helyi termel6k és éttermek
hal6zatanak kialakitasa,- kommunikécids rendszer létrehozasa.

Gorogorszag - Mézfeldolgozo és -standardizal6é egység

irorszag - Innovacié egy vidéki vallalkozasban - tweedszOvetet helyi
vallalkozdsoktdl nagyobb mennyiségli ruhazat megtervezéséhez és
gyartasahoz az Uuzlet bdvitése és bemutatéteremmel ellatott mihely
megépitése
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» Olaszorszag - Tarsadalmi és kornyezeti felel ésség gyumoélcs- és
zOldségtermeszték szervezete

» Spanyolorszag - Az egyik bio-élelmiszert (fokhagyma, lencse, csicseriborsé
es dinnye) eldallito feldolgozé Gizemre épulé haziipar

6. HELYlI TERMEKEK, HELYBEN MISKOLCON

» Unnepélyes keretek kozott nyitottak meg januar 9-én a Magyar Elelmiszerek
Boltjat a Feszty Arpad utcan. Az lzletben — melyet az elmilt év masodik
felében Ujitottak fel — talnyomérészt magyar termékeket, hazi tejet valamint
helyben sllt péksiteményeket is arusitanak. Bényei Zsolt, az uzlet
tulajdonosa elmondta, az épuletben korabban is élelmiszer-tizlet Gzemelt, és
tavaly dontott ugy, hogy a boltot atalakitja és kifejezetten a magyar, a helyi
termékekre fokuszal a jovében. A megvalositasra az Uj Széchenyi Terv
forrasaibol nyert palyazaton pénzt, a teljes beruhadzas mintegy 45 szazalékat.
A boltban kilencven szdzalékban magyar termékeket forgalmazunk, kaphat6
nalunk hazi tej is, egyedulallban Miskolcon automatdbdl, illetve a
péksiteményeink is helyben készillnek &#8211; mondta Bényei Zsolt. Kriza
Akos, Miskolc polgarmestere oromét fejezte ki, hogy Miskolcon mar a
masodik ilyen, magyar élelmiszereket arusitdé Gzlet nyilt meg. Mint mondta, a
vilhg szinte minden pontjan els6ébbséget élveznek a helyi termékek,
hazankban azonban egy rossz beidegzédés miatt nem ez kerilt elétérbe,
hanem csupan az ar szamitott, a tendencia azonban az utobbi években
megfordulni latszik.
&#8211;Miskolc varosanak rendkivil fontos minden olyan kezdeményezés,
mely a magyar termékeket a magyar piacra juttatja, és magyar munkahelyeket
teremt. Ez a bolt is ebbe a sorba allt be, magyar termékeket taldlunk itt,
melyeket magyar munkaskezek hoztak létre igy a profit is itt realizalddik,
Miskolcon &#8211; mondta Kriza Akos. A polgarmester kiemelte, Miskolc Uj
kezdeményezései is ebben az iranyban hatnak, ezért nyitott a varos
Ostermeldi piacot, ezért inditott be olyan gazdalkodasi tevékenységet, mely
szirkemarha allomanyt és mangalica allomanyt telepitett Miskolcra, illetve egy
olyan mez&gazdasag alapjait tette le, mely a helyi termelést fogja beinditani

» Brogli Balint a Magyarok Sztvetsége megyei szervezetének keépviseldje
kdszbnetet mondott a polgarmesternek, hogy sok egyéb teenddje mellett idét
szakitott egy ilyen kis Uzlet megnyitasara, mint mondta, ez ugyanis azt jelzi,
hogy a varosban valéban fontosak a helyi k6z6sségek, a helyi vallalkozasok,
illetve a magyar termékek el6étérbe helyezése
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HELYI TERMEKEK, KEDVEZMENYEK MISKOLCON 2

» A MiskolcPont egyebek mellett abban is kulonbozik a régi kartyatol, hogy
nem csak kedvezmények nyujtasara kérik a vallalatokat, vallalkozokat, hanem
segitik is  Oket tobbek kozott egy  marketingkampannyal  is.
Helyi termékeket fogunk bevezetni, legalabb szazféle terméket kivanunk ily
modon kedvezményesen adni a jovében, emellett kozvetlen kedvezményhez
juthatnak a kartyabirtokosok a miskolci tomegkozlekedésben a strandokon, az
allatkertben.

» A mozikban, szinhdzakban, a Mlivészetek Hazaban, a jégcsarnokban és a
Varosi Uszoddban, pedig pontfelirdssal kapjak a kedvezményt, és ez a sor is
folyamatosan fog béviini - mondta az Ugyvezetd. Hozzatette, aprilis 1-jén
indul a MiskolcPont 6nall6 weboldala, melynek pontos cimét a Miskolci
Naplobdl (illetve hirportalunkrél a minap.hu-rél) tudhatjak majd meg a
miskolciak. Az oldalrdl lehet majd azt is, hogy mely vallalkozasok nyujtanak
kedvezményeket a rendszerben, mint elhangzott az érdekl6dés mar a cégek
részerol is egyre nagyobb.

Czinkné Sztan Aniké beszélt arrdl is, hogy a kartyarendszer altal kinal sajat
termékek csomagolasat ugy fogjak kialakitani, hogy azon megjelenik a
MiskolcPont log6ja is, ami jelzi, hogy helyi munkahelyeket, helyi
véallalkozdsokat tamogatnak azok megvasarlasaval.

» A rendszerhez tamogatdként elséként a Minna Tejipari Zrt, a Sajo Hus Kft, a
Tanoda Kft. csatlakozik tobb sajat termékével, az Unio-Coop Zrt. mint
stratégiai partner vdllalta, hogy a vasarlasokért pontokat ad a MiskolcPont
kartyatulajdonosoknak, valamint a Borsodi Sérgyar Kft. tébb maodon is
csatlakozott a kedvezményrendszerhez.
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FRISS BIOELELMISZEREKET A TERMELOKTOL A MISKOLCI BELVAROSI
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» Minden pénteken, 8-14 6raig, a Tudomany és Technika Hazanal (Gorgey Artar
at 5.).

» A biopiac a fenntarthato fejlédéssel 6sszhangban inditott civil kezdeményezés
a helyi biotermelékért és tudatos vasarlokért. Az Eszak-Magyarorszag
Flordja Faunaja Természet- és Allatvédelmi Alapitva ny és a Zold Akcid
Egyesiilet segitségével 2005 o6ta allando helyszinen folyik az ellenérzétt
Okologiai gazdalkodasbol szarmazo, mindsitéssel rendelkezd biotermékek
termeldi értékesitése. A biopiac széles kinalataban a friss és feldolgozott
z6ldségek és gyuimolcsok mellett tej és tejtermékek, tojas, ceredlidk, malom-
€s sutéipari termékek, méz és méhészeti termékek, fliszerek és
gyégynovények, flstolt hasaruk és egyéb feldolgozott biotermékek is
szerepelnek.

» Az Alapitvdny kapcsol6dé kezdeményezése a NAUTILUS Fenntarthatd
Eletmod Klaszter.
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2. TORVENYI HATTERROL

2. 8 (1) Az élelmiszerek jelolésén, az élelmiszer megjelenitésén vagy reklamozéasa
soran a ,magyar termék”, vagy barmilyen egyéb allitas, jel6lés vagy megkulonbozteté
informacio, amely az élelmiszer magyar szarmazasara utal, kizarélag a (2)—(5)
bekezdésben meghatarozott feltételek teljesilése esetén hasznalhato.

(2) A magyar szarmazasra torténd utalas a forgalomba hozott alaptermék
jelolésén, megjelenitésén vagy reklamozasa soran akkor tiintethet6 fel, ha

a) novenyi eredet(i alaptermék termesztése, betakaritasa, vadon termé névény
esetén annak begy(jtése, tisztithsa és kezelése, és ha csomagolt, akkor
elérecsomagolasa Magyarorszagon tortént;

b) allati eredetli alaptermék esetén az allat sziletése, keltetése, felnevelése, vadon
el allat elejtése, vadon élé halak kifogasa, vagy, ha az alaptermék nem az allatbol
készull, kildnésen a méz, tej és tojastermelés esetén, az allat termelésbe allitasa, és
— ha az éllati eredetli alaptermék csomagolt — elérecsomagolasa Magyarorszagon
tortént;

c) novenyi eredetl alaptermék, allati eredetl alaptermék barmilyen kombinacidjaként
eléallitott és forgalomba hozott élelmiszer esetén a felhasznalt névényi eredetl
alaptermék megfelel az a), és a felhaszndlt allati eredetl alaptermék megfelel a b)
pontban foglaltaknak.

(3) A magyar szarmazasra torténd utalas a forgalomba hozott feldolgozatlan
termék jeldlésén, megjelenitésén vagy reklamozédsa soran akkor tintetheté fel, ha
annak a (2) bekezdés a)-c) pontja szerinti alaptermékbdl torténé elballitasakor
valamennyi alkalmazott eljarast — kilondésen a szétvalasztast, részekre osztast,
vagéast, szeletelést, kicsontozast, daralast, nyuzést, &rlést, tisztitast, darabolast,
kifejtést, torést, hiitést, fagyasztast, mélyfagyasztast, kiolvasztast és a csomagolast —
Magyarorszagon veégeztek.

(4) A magyar szarmazasra torténd utalas a forgalomba hozott feldolgozott termék
jelolésén, megjelenitésén vagy reklamozasa soran akkor tiintethet6 fel, ha

a) az el6éallitAsahoz haszndlt feldolgozatlan termék Osszetevd eleget tesz a (3)
bekezdésben foglalt feltételeknek,

b) feldolgozasdnak minden lépése, amelynek eredményeképpen a végtermék
létrejon, Magyarorszagon tortént, €s

c) az eléallitasahoz hasznalt egyéb feldolgozott termék dsszetevdi is megfelelnek a
(2) bekezdésben foglalt feltételeknek.
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(5) Nem szikséges a (4) bekezdés a) pontjaban meghatarozott kovetelméeny
betartasa azon fliszerek, fliszerndvények és ezek keverékei esetében, amelyek
Magyarorszagon az eléallitAs megkezdéséig lUzemi méretekben nem kerlltek
termesztésre, tovabba az étkezési sO, az adalékanyagok, az enzimek, az aromak
esetében, amelyek Magyarorszagon nem banyaszhatdék, tovabba amelyek
Magyarorszagon szokasosan nem kerilnek eléallitasra.

3. 8 (1) A forgalomba hozott feldolgozott termék jelblésén, megjelenitésén vagy
reklamozasa soran a ,hazai termék”, vagy barmilyen ezzel egyenértékl jel6lés,
amely a termék Magyarorszagon feldolgozott, de a meghatarozott mértékig import
eredetll 6sszetevét is tartalmazo allapotara utal, a (2) bekezdésben meghatarozott
feltételek teljestilése esetén hasznalhato.

(2) A ,hazai termeék”, vagy barmilyen ezzel egyenértéki jeldlés a forgalomba hozott
feldolgozott termék jelolésén, megjelenitésén vagy reklamozasa soran akkor
tintethetd fel, ha

» a) az eléallitasahoz hasznalt feldolgozatlan termék dsszetevd tébb mint 50%-a
megfelel a 2. § (3) bekezdésében foglalt feltételeknek,

» b) a feldolgozas minden Iépése, amelynek eredményeképpen a
felhasznaldnak szant végtermék létrejon, Magyarorszagon tértént, és

» ) az eldallitAsahoz hasznalt feldolgozott termék 6sszetevd megfelel az a)-b)
pontokban meghatarozott kovetelményeknek.

4. 8. (1) A forgalomba hozott feldolgozott termék jel6lésén, megjelenitésén vagy
reklamozasa soran a ,hazai feldolgozasu termék”, vagy barmilyen ezzel egyenértéki
jelolés, amely a termék Magyarorszagon feldolgozott, de import eredetli 6sszetevét
tartalmazo allapotara utal, akkor tintethetd fel, ha a feldolgozas minden, a termék
Osszetételét vagy érzékszervi tulajdonsagait meghatarozé eljaras Magyarorszagon
tortént.

» (2) A feldolgozott termék elballitasa sordn nem tekintheté a termék
Osszetételét vagy erzékszervi tulajdonsagait meghatarozo eljarasnak a
valogatas, az osztalyozas, a szétvalasztas, a csomagolas és a jelblées
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A MAGYAR NEMZETI ERTEKEKROL ES A HUNGARIKUMOKROL SzOLO 2012.
EVI XXX. TORVENY

A torvényt az Orszaggyulés 2012. aprilis 2-i Glésnapjan fogadta el.

Hatalyba lépés napja: 2012. julius 1.

Hungarikum: megkulonboztetésre, kiemelésre méltd érték, amely a magyarsagra
jellemzé tulajdonsagaval, egyediségével, kulonlegességével, mindségével a
magyarsag csucsteljesitménye, amelyet

> Belfoldon és kilfoldon egyarant a magyarsag eredményeként, kiemel

értékként tartanak szamon,

> Védett természeti érték,

» Kivald nemzeti termék,

» A Hungarikum Bizottsag hungarikumma minésit,

TORVENY EREJENEL FOGVA HUNGARIKUM

»

A kormany felvetette a Hungarikum Bizottsag megalakitasanak
szilkségességeét, végre dsszeallt a hungarikumnak minésilé nemzeti értékeket
Osszesité elsé lista. A bizottsag a Magyar Tudomanyos Akadémia Bolyai
termében dontott arrdl a 12 dologrol, amely kilén elbiralas nélkil, a torvéeny
erejénél fogva hungarikumnak minésil. A testilet elfogadta éves munkatervét
is, amelyben egyebek k&zott konferenciasorozat szervezése és tamogatasi
palyazatok kiirasa szerepel. Emellett dontott a Magyar Ertéktarnak a nemzeti
ertékekkel vald tovabbi bévitéseérél. A testilet tovabbi feladatai kdzé tartozik,
hogy 6sszeallitsa az alulrdl jové kezdeményezéseken alapuld helyi, Agazati és
kilhoni értéktarak osszesitésével létrejové Magyar Ertéktarat, majd az igy
nyilvantartott nemzeti értékek egyedi értékelése és mindsitése révén
létrehozza a Hungarikumok Gydjteményeét.

EZENTUL A TORVENY EREJENEL FOGVA HUNGARIKUMNAK MINOSULNEK A
KOVETKEZO NEMZETI ERTEKEK:

»

A tdnchaz médszer, mint a szellemi kulturalis 6rokség atorokitésének magyar
modellje

Mohacsi busojaras, maszkos télizé szokas
Solymaszat mint €lé emberi 6rokség
A matyé népmivészet — egy hagyomanyos kdzosseg himzéskulturaja
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» Budapest — a Duna-partok, a Budai Varnegyed és az Andrassy Ut

» Holloké 6falu és kornyezete

» Az Aggteleki-karszt és a Szlovak-karszt barlangjai

» Az Ezeréves Pannonhalmi Bencés Féapatsag és természeti kornyezete
» Hortobagyi Nemzeti Park — a Puszta

» Pécs okeresztény temetdje

» Fertd / Neusiedlersee kultartgj

» A Tokaji torténelmi borvidék kultartgj

» A herendi porcelannal, a palinkaval és a torkolypalinkaval bévul a
hungarikumok listaja - jelentette be Fazekas Sandor vidékfejlesztési miniszter
a Hungarikum Bizottsag kihelyezett Glése utan Herenden.

A NEMZETI ERTEKEK AZONOSITASA, RENDSZEREZESE

Megyei 6nkormanyzat Megyei értéktar Megyében fellelhet6 nemzeti

értékek azonositasa

Magyar Allandé Kiilhoni A kiilhoni magyarsag

Ertekezlet magyarsag értékeinek azonositasa
értéktara

Agazatokért felel8s Agazati értéktar Agazati értékek

miniszterek

Hungarikum Bizottsag Magyar Ertéktar Az egyes értéktarak adatainak

az 0sszesitése

Hungarikumok

Gytljteménye
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VEDJEGYEK, MEGKULONBOZTETO JELZESEK

MAGYAR | HAZAI
TERMEK J§ TERMEK

HAZAI

FELDOLGOZASU

TERMEK

‘H

HUNGARICUM
CLUB

ELELMISZER

KIVALO MAGYAR
FROM HUNGARY

QUALITY FOOD
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. 0SSZEFOGLALO — AMIT A HETEBE VEGYEN FIGYELEMBE

Novekvd fogyasztdi érdeklddés, pozitiv attitid-valtozas, de nem koncentralt,
nem automatikus, s nem mindig kénnyen kiszamithato kereslet.

Pozitiv torvényi szabalyozasi keret és tamogaté palyazati rendszer.

Szamos civil és Onkormanyzati kezdeményezés van a térségben s,
ugyanakkor csak kevés kozulilk a gazdasagilag sikeres, fenntarthatd
megoldas.

Csak a programszer(i, sokszerepl6és, (6nkormanyzat, civil és vallalkozas
(termeld, kereskedd, szolgaltatd) kozotti egyuttmikodés) komplex és jol
koordinalt megoldasai élik tul a palyazati idét.

Stabil szervezeti, szerzédési keretek kialakitasa is sziikséges.

Egyik kulcselem a termel6i, szolgaltatoi kor teljesitményének javitasa, szakmai
tamogatassal.

Komplexebb  megoldasoknal masik szakmai kulcselem a  hattér
.nagykereskedelmi funkciok” (raktarozas, finanszirozas, valasztékképzes,
elosztas-logisztika, arukezelés stb.) megszervezése.

A hagyomanyos és az Uj, direkt értékesitési formak kombinacidjat kell
megteremteni a helyi termékek szamara, hogy mind az eseti, mind pedig a
rendszeres fogyasztok elérhessék éket.

Exkluziv, sajat markara épul6é értékesitési csatorna, forma gazdasagossaga
jelenleg csak kevés, specialis termékkor (melyet a fogyasztok hajlandok
megkeresni, nem a szokasos beszerzési helyeiken akarnak elérni) esetében
tlnik jarhatonak.(pl. helyi képz6-, ipar és népmivészek boltja, stb.) s csak
akkor, ha folyamatos, kell6 mennyiségi és minéségi kinalatot sikerdl
biztositani.

A bizalomerdsités érdekében minéségi kontroll miikddtetése elengedhetetlen.

Helyi piackutatas, PR és értékesités-0sztonzés sulyponti marketing-
kommunikéaciés tamogatas szikséges.
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4. HETEBE - HELYI TERMEKEK A BELVAROSBAN PROGRAM

Javaslat
a helyi termékek forgalmazasat megvalosité, 6sztonzd
kereskedelemfejlesztésre Miskolc belvarosaban,

a City Partner - Belvarosi Gazdasagfejleszt6 Klaszter szamara
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4.1. A HETEBE-program a Kklaszter-stratégia realizalasanak egyik
fontos dimenzidjava valhat

» A HETEBE a klaszter alapvet6 céljait, a belvarosi kereskedelem és ezaltal az
egész belvaros élénkitését, vonzerejének névelését szolgalhatja, igy
szervesen illeszkedhet a kordbban megfogalmazottakhoz., hiszen

» A vasarldi kereslet egyik ndvekvé motivacidjara, a ndvekvé magyar-,
hazai termék keresletre, igényére torténik reagalas.

» A belvarosi kereskedék, szolgaltatok kozoétti egytttmikodés egy 6nallo,
fontos dimenzidjat képezhetik a helyi termékek.

» A kereskedék és helyi termel6k k6zotti egyuttmikodeés koordinalasa Uj,
kozvetlen Uzleti lehetéségeket teremt.

» A helyi termékek marketingjével 0j események, Uj tartalmu, érvelési
ertékesités-0sztonzés valdsul meg.

» Bovil a megléevé kereskeddk, tzletek termék-kinalata, s 0j, részben-
egészben a helyi termékekre épilé Uzletek, szolgaltatasok jonnek,
johetnek létre.

» Mindezek altal a belvaros vonzébba valik Miskolc varos lakoi és turistaé
szamara egyarant.
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CP stratégiai programjai é€s a helyi termékek

1. City-Partner
szervezeti,

program

egylittmiikodési

+ Uj egytittmkodési korok

2. City- arculat-
varosképfejlesztési
program

CP-
stratégia

+ Uj Uzletek, rendezettség

4. City-turizmus ,

3.City-(kereskedelem
és szolgaltatas) kinalat
fejlesztése program

+ bdvild kinalat, Gzletek

5. City-marketing és
értékesitésosztonzés

rendezvény fejlesztési
program

+ vonzd termékek, ajandéktargyak, események

A HETEBE CELRENDSZERE — FELADATAI

program

+ Uj rendezvények, fesztivalok, akciok

/N/éros megujuldsa, reneszansza
A AR . .
/ Belvarosi ke\e\skedelml forgalom novelése
AN
/ N\
Belvarosi helyi—termék kinalat noyfese Belvaros Ig}antottségénak névelése
/ N
L \
elvarosi helyi-termék marge‘ﬁng és védjegy Turisztikai vonzeFBer6sitése
/ AN
/ AN
Kereskedelmi funkcigk kiépitése, Helyi termék rendezvények
/ AN
/ \,
Helyi termelé}’(ehetc’iségeinek fejlesztése, Termék-szolgaltatdsi adatbazisok kialakitasa
V4 AN ‘L
Egyre konkrétabb, eszkéz jellegii célok

Egymdsra épiil6 célok rendszere
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4.2. Akoncepcig, javaslat megoldando feladatai

8.
9.

. A belvarosi kereskedelmi, szolgaltatasi forgalom ndvelése

Belvarosi helyi-termék kinélat ndvelése
A belvaros latogatottsaganak ndvelése az Uj érvek, megoldasok révén

A helyi termékek eléallitoi és a kereskedelmi szféra szerepléi k6zotti
egyuttm dkodés épitése

Erdekelt, érintett szereplék kozotti munkamegosztas kialakitasa , szakmai
feladatok vallalasa, szétosztasa

Termeltetési, nagy- és kiskereskedelmi funkcidk, fe  ladatok megoldasa

A lakossag és a turistak, a vev 6k meggy 6zése, megnyerése a helye
termékek vasarlasara marketing eszkdzokkel

Turisztikai vonzer 6 fejlesztése a helyi termék-kinalattal, elérhetéséggel

Adatbazisok, szerz 6dés formak, program-keretek kialakitasa

10. Helyi termelék lehet8ségeinek fejlesztése

4.3. Ajavaslat alapelvei - megfontolasai

»

»

A helyi termékek sulyat néveld kezdeményezések egyre inkdbb megjelentek
Miskolcon, a térségben is ugyanakkor még nincs egy er 6s, egységes un.
helyi termék klaszter/egyuttm dkddés. Ennek kialakitisa nem dnmagéban a
CP - Belvarosi gazdasagfejleszté klaszter feladata, de a BOKIK és az
Onkormanyzat  tamogatasaval, s a civil szervezetekkel valb
egyuttmdkodésben 6sztondzheti, erdsitheti azt, annak Iétrejottét.

A Miskolc Mj. varos kezdeményezése a MISKOLCPONT kartydhoz, a
turizmusfejlesztéshez kot 6déen, a helyi, miskolci termék bolt kialakitasaval
a belvarosban, fontos partnere kell, hogy legyen a HETEBE-nek., hiszen
elinditotta az egyuttmikddések szervezéseét, a termék-kor feltarasat, a kbzos
értékesités és markazas menedzselésenek elékészitését, kuléndsen a leendé
.Miskolc-termékek” turisztikai kindlatba torténé beillesztését. (a bolton kivl
a turisztikai szolgaltatoknal torténd értékesitést)

A ,Miskolc-bolt” szamos Uzleti ok, vasarlasi szokas miatt nem lehet az
egyetlen ,menedzselt értékesitési  hely”, célszeri ha ,sajatos
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mintaboltként”, hatterében (egyik) ellatdo kozpontke nt m dkodik , s a vevok
felé torténd értékesitésben mas formakat is alkalmazunk, s ebbe a HETEBE
keretében bekapcsolédnak a CP BGK tagjai, keresked®éi, szolgaltatoi is.

» CP BGK az er6so6dé helyi termék kezdeményezésekre éplléen, a belvarosi
kereskedelemfejlesztés érdekében kell, hogy sajatos integrald, koordinald,
kezdeményez 6 feladatokat vallaljon fel

» Miskolc belvarosa legyen a térség helyi termék kind  latdnak koncentrélt
értékesit 6, menedzsel 6 helye.

» A HETEBE foldrajzi aktivitasa célszerien tul kell, hogy mutasson Miskolc
illetve kdzvetlen kornyéke kodzigazgatasi keretein, véleménylnk szerint a
megye egész terlletére, s abban a helyi termék kezdeményeire is
kiterjedjen. Ezzel még jobban segitheti a miskolci, varosi kezdemeényezést is.

» A HETEBE program helyi termékek belvarosi értékesitését alapvet 6en a
meglév 6, a CP BGK tagjai Uzleteire, boltjaira kivanja épit eni, csak az
egyes helyi termék kategoriakra (egy-egy Kkivételtdl eltekintve) épuld,
szakosodott egységek létrehozasa Uzletileg kétséges, s ugyanakkor a
fogyasztasi szokasokhoz, s a klaszter-tagi érdekekh ez is jobban
igazodik, ha a ,szokasos” bevasarlo-helyeken” kapna k a termékek
kiemelt kezelést., marketing tAmogatast

» A hagyomanyos értékesitési formakhoz illeszkedéen célszer é néhany Uj,
direkt(ebb) értékesités lehet 6ség megteremtése .

P Vasarloi (torzs)kozosségek szervezése.(honlapon, vagy klubok
formajaban)

P Kozétkeztetés kiszolgalasaba bekapcsolédas. (egyluttmikodéssel)

» Specidlis minéséget igénylé fogyasztok kozos kiszolgaldsa (pl. bio-
termékek).

» Kiszallitasi rendszer megszervezése. (a belvarosi
kereskedelemfejlesztés részeként)

» Helyi termék-piac, vasar, fesztival szervezése. (6nallé illetve
kapcsol6do rendezvényként)

» Internetes kereskedelem felépitése. (mas portalokkal egyuttmikodve)

» Védjegy létrehozasa - City Partner helyi termék/City Partner Local
Product

» A helyi (hazai, magyar stb.) termékekhez kotédéen szamos védjegy,
védjegyrendszer alakul(t) ki, s megvan a helyi, ,Miskolci termék” marka
fejlesztésére is iranyuld torekvés is. (Mipont)
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» Megfontoldsra ajanljuk, hogy a program marketingjén ek
meger dsitésére egy olyan - szakmai és min &seégi biztonsagot,
garanciat jelent 6 — védjegy-rendszert alakitsunk ki, ahol a
programban részes partnerek kapnak megjeldlést (pl. a HETEBE-
program értékesit 6 helye, a HETEBE-program szallitdja) , illetve az
egyes termékek utdlagosan megjelélhet 6ek legyenek a HETEBE-
termék (City Partner helyi termék/City Partner Local Produc t)
védjeggyel (matrica, stb., formajaban).

» A kereskedelmi egységek az Uzletiikben is elklldnithetnek terlleteket,
s azokat arculatilag is megjeldlhetik, ahol a helyi termékeket helyezik
el. (helyi termék sarok, polc stb.)

4.4. Ajavaslat kulcseleme - az egyiittmiikédési rendszer

Helyi termék
kezdeményezések
(civil szervezetek)

Potencialis helyi termeld,
Belvarosi szolgaltato vallalkozasok

helyi termék

bolt adatbazisok
(M. Tur. Kft.)

mintabolt (EP —.Belva,r0.5|
Gazdasagfejlesztési Klaszter
Y MinGség-
koordinacio biztosf .
iztositas,
Egylttm(kodés megallapodasi garanciak
keretei
Belvarosi Uj helyi Helyi Marketing Honlap-
kereskedék, termék termék - védjegy, E-
zolgaltatdsok . események meggy6zés kereskedés
szolgdltataso izlet(ek)
[étrejotte
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4.5. Javaslat a  HETEBE-programba bevonandé termék-
kategoriakra

1. Elelmiszerek

8.
9.

Italok (pl. palinkak, borok, kézmUives sorok, szorpok, gytimdlcslevek,
Tej, tejtermékek (pl. tehén és kecske tej, taro, sajt),

Zoldségfélék és feldolgozott termékei (pl. beféttek, savanyusagok stb.
Kertészeti termékek (pl. viragok, facsemete, palanta, vetémag, stb.
Erdei termékek (pl. gyogynévények, gomba, méz stb.

Allati eredet(i termékek (pl. htisok és feldolgozott termékek, hurka,
kolbasz, szalonna, stb.

Sutéipari termékek
Gyumolcsok és feldolgozott termékei

Specialis, hagyomanyos feldolgozottsagu élelmiszerek, ételek

2. Kézmiives termék (pl. fafaragas, faragott termékek; szalma-, csuhébaba,
csuhévirag, stb.; textil-, gyongy-, viasz-ajandéktargyak; kovacsolas,
kovacsoltvas termékek, 6tvdsmunkak; bér-, vesszd-, nemez-, szaru, gyéngy
targyak és ékszerek; sz6ttesek, himzések; gyapju-, pamut, cérnaszényegek;
ké- fa- és egyéb szobrok; cserép termékek; lakberendezési disztargyak;
gyermekjatékok; himes tojas, stb.),

3. Képzomiivészet (helyi mivészek alkotasai, mivei, termékei)

4. lpari termék (olyanok, amelyek alapvetéen helybeli fogyasztasra készulnek,
pl. kisbutorok, cipék, mianyag termékek, hasznélati targyak stb.),

5. Helyi szolgaltatasok (személyi, szakmai szolgéaltatasok)
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4.6. A City Partner BGK HETEBE-program konkrét 1épései

1. Szakmai egyeztetés szervezése a helyi termék programokban érintett
onkormanyzati, szakmai, civil szervezetekkel az informéaciécserérdl, a kdzos
fellépésrél.

2. Program-koordinacié, felel &6s megbizasa - (személy, szervezet (CP-BGK,
BOKIK, MIM, vagy vallalkozas)

3. A potencialis termel6i-szolgaltatoi kor és a belvarosi kereskeddi-szolgéltato
partnerek megkeresése a programban valé egyuttmikodéshez vald
csatlakozésra.

4. HETEBE-részprogramok inditdsa, a kilénb6z6 kereskedelmi, logisztikali,
marketing funkciok ellatdsara megéllapodas-szerzédésrendszer kialakitdsa

1. Helyi termékek a belvarosi éttermekben
2. Helyi élelmiszerek a belvarosi boltokban
3. Helyi kézmives- és iparcikkek a belvarosban
4. Helyi mlvészek alkotasai a belvarosban
5. Rendszeres helyi termék vasarok szervezése — egyéb direkt és e-értékesités

6. A program minésitési és védjegy-rendszerének kialakitasa (szakeértéi
megbizasok)

7. HETEBE - marketing program, kampany kialakitasa
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4.7. Az egyes lépések részletei, megfontolasai - Kiindulo
javaslatok

SZAKMAI EGYEZTETES SZERVEZESE

» Az egylttm(kodés szervezésében a klaszter menedzsmentje, illetve a
tamogatd szervezetei jatszanak kulcs-szerepet. A feladat lényege, hogy a
helyi termékek szerepének erdsitéseben érdekelt, érintett szervezetek
(korméanyzati-, O6nkormanyzati hivatalok, intézmények, vallalkozasok,
vallalkozéi és fogyasztoi, civil szervezetek, szove  tségek, klaszterek stb.)
legyenek részei ennek a kompetencia-kézpontnak

» Az egyeztetés célja, hogy megallapodasok rendszerével biztositsuk a
gazdasagi szereplék Osszehangolt tamogatottsagat, segitését. (Az
egyuttmikodés alapja lehet egy valdés ,miskolci helyi termék-klaszter”
0sszehangolt kialakitasanak is)

» Az egyuttmikodés szervezése egy un. virtudlis helyi termék klaszter
kialakitaséra iranyul, mely a konkrét programokban realizalodik majd.

» A szervezetek, intézmények kozotti egylttmikodés szervezésének a célja,
hogy a késdbbiekben megvaldsitandé programokhoz nemcsak erkélcsi,
hanem kdzvetlen szakmai, informécids tAmogatast is el tudjunk érni, pl.

o0 Engedélyek beszerzéséenek tamogatasa.

0 Tagok, potencialis vallalkozdi partnerek elérésének tamogatasa.
0 Kozigazgatasi, szakmai szolgaltatasok biztositasa.

o Forrasszerzésben val6d egyuttmikodés.

o Marketing, PR munka tamogatasa, k6zos megvaldsitisa.

PROGRAM-KOORDINACIO, FELELOS MEGBIZASA

» A HETEBE egy sajatos, az értékesitési hely oldalardl integraland 0,
virtualis helyi termék klaszter kialakitasat jelent i, mely ezen sajatos
dimenziéju kooperacios sikja, természetesen része, partnere mas helyi
termékek szerepét, sulyat ndvelni kivano térségbeli kezdeményezésnek.

44



» Ennek a specialis feladatnak megfeleléen célszer i lenne, ha a szikséges
koordinatori, menedzseri feladatokat a klaszter-men  edzsment latja el .

» Ugyanakkor ez a feladat ellathatd a tamogatd partneri kor egyes szerepldi,
vagy azok egyuttmikodese altal (BOKIK, MIK, Miskolci Turisztikai Kft., MIM),
esetleg megfeleld szerzddési, megbizasi, érdekeltségi rendszer révén egy
kivalasztott vallalkozas, vagy civil szervezet éltal is.

» Fontos, hogy a koordinator megfelel 6 felhatalmazassal, szakértelemmel

birjon, képes legyen megtalalni azon partnereket is , akik a programhoz
szilkséges el 6zetes finanszirozast, pénzigyi garancialis rendsze rt
biztositja .

3. PARTNEREK MEGKERESESE A PROGRAMBAN VALO
EGYUTTMUKODESHEZ VALO CSATLAKOZASRA

» A kilonbozé eddigi helyi termék kezdeményezések, klaszterek stb. révén mar
jelenleg is rendelkezésre a&ll egy bizonyos vallalkozéi (termeldi-,
szolgaltatoi) kor, akik a kinalatot meg tudjak, akarjdk teremteni, keresik az
értékesitési lehetéséget.

» A megyei terlleti lehatarolas okan ugyanakkor célszeri a meglévé
adatbazisok 6sszekapcsolasa mellett  Uj résztvev 6i kor bevonasa , annal is
inkabb, mert szélesebbé valt a lehetséges termékkategoriak szama is.

» A megkeresés a meglévd adatbazisok, partnerszervezetek tagsagan keresztil
kozvetlen egyuttmikddési ajanlati megkereséssel torténhet.  (ennek
lehetséges formai dokumentumait a mellékletek tartalmazzak).

» A partnerség-épités masik irhnya az értékesitési oldal szerepl o6inek a
megnyerése , elsésorban az érdekelt (belvarosi) kereskeddk, szolgaltatok,
intézmények ingatlan és tertlettulajdonosok stb. megkeresése, a lehetséges
egyuttmdkodési  feltételek (mennyiség, minéség, egyéb kondiciok)
feltarasaval.

» Az els6é harom Iépés révén valdjaban megteremtdédnek a feltételei a tényleges
egyuttmikoédnek, az értékesitésnek, melyet akar az egyes szerepldk
kozvetlenll is kezdeményezhetnek. Ugyanakkor annak van értelme, akkor
valik hatékonnya a helyi-termékek menedzsmentje, ha nem spontan, hanem
garantalt, szervezett programok mentén torténik meg annak realizalasa.
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HETEBE - RESZPROGRAMOK INDITASA

» A programok kialakitasanak rendez éelveként részben a termékkategoriak,
részben az értékesit 6-helyek alapjan valo épitkezés torténhet.

» Ennek oka — a kilénb6z6 megkozelitésekhez ill§ - tartalmi és szervezési,
marketing megoldasok kulénbdzéségeben van.

» A részprogramok arra is lehetéséget kinalnak, hogy a kevesebb résztvevo,
célzottabb  kezdeményezések révén hatékonyabb, eredményesebb
egyuttmidkodés legyen, s az er6forrasok ezéltal jobban, racionalisabban,
tervezhetébben Kkeriljenek felhasznalasra. Az egyes programok eltérd
Utemben, mas-mas idépontokban indulhatnak, egymast kiegészithetik, illetve
adott esetben kozos, nagyrendezvényt, kezdeményezest valdsithatnak meg.
(pl. helyi termék véasar, helyi termék napok, internetes felllet Uzemeltetése,
k6zos adatbazis-hattér, marketing-tamogatéas stb.)

» A részprogramokra az eérintettekb6l munkacsoportok (Uzleti hal6zatok )
johetnek létre, melyek otleteit a kdzdsen kivalasztott felelésok, partnerek
bevonasaval valésithatunk meg, annak érdekében, hogy az egyes
kezdeményezések minél jobban erdsitsék egymast. A tervezett négy
részprogram mellett a késébbiekben Gjabbak is kialakulhatnak.

o Helyi termékek a belvarosi éttermekben
o0 Helyi élelmiszerek a belvarosi boltokban
o0 Helyi kézmives- és iparcikkek a belvarosban

o Helyi mivészek alkotasai a belvarosban

1.1. HELYI TERMEKEK A BELVAROSI ETTERMEKBEN

» A rész-program feladata, hogy segitse a belvaros vendéglato helyeinél a
helyi termékek (alapanyagok, italok, dekoracio, esz  kozok, szolgaltatasok
stb.) ajanlatként vald megjelenését , részben a szereplék kolcsonos
megismertetésével, illetve a kozvetitd, s kereskeddi, logisztikai és egyéb
szolgaltatasok (kivalasztott partnerek altali nyujtasaval.)

» A program kiterjedhet a hagyomanyos helyi ételek ,menedzselésére” is
melynek keretében nem csupan azok étlepra-kerllését, s autentikus
elkészitését érthetjuk, hanem megismertetésik tudatos, tobbelemi
marketing-tamogatasat is. (PR, kiadvany, rendszeres belvarosi helyi
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gasztro-napok rendezvény, amikor a helyi termékek é s ételek kerllnek
el6térbe stb.)

» Ez utdbbi helyi specialitasok esetében megvizsgalando, hogy alkalmasak-e a
helyi, megyei értéktarba tortén 6 bekerulésre .

1.2. HELYI ELELMISZEREK A BELVAROSI BOLTOKBAN

» A program a helyi élelmiszerek, élelmiszeripari termékek belvarosi
ertékesitését kivanja tamogatni, melynek keretében:

»

Az el6z6 programmal 6sszekapcsolva, egyuttmikddve itt megvalosul a
termel 6i és keresked 6i kor Uizleti kapcsolatépitésének tAmogatasa
a szikséges szolgaltatasi tAmogatassal, annak érdekében, hogy
mindkét fél szamara megfelelét biztonsagot, garanciat jelentsen az
egyuttmakodés.

A boltokban sor kerllhet helyi termék polcok (sarkok) kialakitasara
azaz kiemelt értékesitési helyek biztositasara, illetve a kategoriaknak
megfelel6 elhelyezés esetén pedig megkilonboztet 6 termékjelzés,
veédjegy alkalmazasara . (Buza-téri Vasarcsarnokba, piacon elkuloniilt,
s egyedi feltétell heyi termék részpiac kialakitasa!)

A partner értékesité helyeknél a bejaratnal a partnerséget jelz 6
matrica, illetve a helyi termékek keresésére figyel met felhivd
plakat , reklamanyag kerul kihelyezésre.

Ezek a termékek is részesei lehetnek a helyi termék vasaroknak,
amit részben a ,Miskolci Vasarhoz kapcsoléddéan”, il letve
megfelel 6 feltételek esetén havonta mas id &épontban, 6nalléan, s
rendszeresen megrendezhet a program

.Helyi termék bevasarlasi nap(ok)”, mint értékesités-0sztonzési
akciok kerulnek megrendezésre, amikor az egyiuttmikddésben részt
vevok akciot hirdetnek a helyi termékek vasarlasara, ezzel 6szténbzve
azok vasarlasat, illetve Uzletik felkeresését. Az akcié koz6s marketing-
tamogatas, hirdetés stb. kap.
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1.3. HELYI KEZMUVES- ES IPARCIKKEK A BELVAROSBAN

» A program a helyi kézmives- és iparcikkek belvarosi értékesitését kivanja
tamogatni, melynek keretében:

»

Az el6z6 programhoz hasonléan megvalosul egy masik gyartdi és
keresked 6i kor Uzleti kapcsolatépitésének tamogatasa , a
szilkséges szakmai szolgaltatasi tamogatassal, annak érdekében, hogy
mindkét fél szamara megfelelét biztonsagot, garanciat jelentsen az
egyuttmakodés.

A Dboltokban itt is sor kertlhet helyi termék polcok (sarkok)
kialakitasara , azaz kiemelt értékesitési helyek biztositasara, illetve a
kategdridknak megfelel6 elhelyezés esetén pedig megkulonboztet 6
termékjelzés, védjegy alkalmazasara

A partner értékesité helyeknél a bejaratnal a partnerséget jelz 6
matrica, illetve a helyi termékek keresésére figyel met felhivd
plakéat , reklamanyag keril kihelyezésre.

Ezek a termékek is részesei lehetnek a helyi termék vasaroknak,
amit részben a ,Miskolci Vasarhoz kapcsoléddéan”, il letve
megfelel 6 feltételek esetén havonta mas id &épontban, énalléan, s
rendszeresen megrendezhet a program

.Helyi termék bevasarlasi nap(ok)”, mint értékesités-0sztonzési
akciok kertlnek megrendezésre, amikor az egyuttmikodésben részt
vevok akciot hirdetnek a helyi termékek vaséarlasara ezzel dszténdzve
azok vasérlasat, illetve Uzletik felkeresését. Az akcio koz6s marketing-
tamogatas, hirdetés stb. kap.

Ezen termékek esetében j0l kiegészithetik az értékesités-6sztonzést az
Uzletek el 6tti  termékkihelyezések , azaz az O©Onkormanyzati
kedvezményként biztositott terlleten ilyenkor ezen helyi termékek
vasarlasat seqiti kihelyezések torténnek.

1.4. HELYI MUVESZEK ALKOTASAI A BELVAROSBAN RESZPROGRAM

» A program keretében helyi képz6-, ipar és népmiivészek, és egyéb alkotok (pl.
irodalom) miveit, s ezaltal azok értekesitését, ertekesitbhelyeit segitd
programok jelennek meg.
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Az el6z6 részprogramokhoz hasonléan itt is az érintettek
kapcsolatépitését segité munkaval kezdédik a megvaldsitas.

Kldléndsen fontos lehet, hogy itt szamos, az ,értéktarba torténd”
elhelyezésre, nevesitésre alkalmas termékek is megjelennek.

Megjelenhetnek a programban a meglévd értékesitbhelyeken a
megkulonboztetd elhelyezés, a termékeket és a partnerségeket jelzé
megkulonboztet 6 jegyek .

Ezen termékek is részei lehetnek a helyi termék vasaroknak,
fesztivaloknak , ahol éppen a kulturalis jellegik adhatja, erdsitheti a
fesztival-program jelleget.

A helyi termék (avagy helyi értéknapok ) ebben a termékkategoriaban
is értelmezhetéek, melyekhez az ulzletek el6tti kihelyezések is
tarsulhatnak.

E termékek népszerlsitése, értékesitése a CP klaszter-stratégia egyeb
ingatlangazdalkodasi, turizmusfejlesztési térekveseihez is kdzvetlendl
kapcsolhatd, hiszen felmerilhet e termékekre szakosodd, 6nallo
Uzletek nyitasanak lehet &sége, illetve az id élegesen Ures
ingatlanos m dvészi produkciokkal tortén 6 atmeneti hasznositasa ,
miként arra a korabbi stratégiai tanulmanyok is ramutattak.

2. RENDSZERES HELYI TERMEK VASAROK SZERVEZESE - EGYEB
DIREKT ES E-ERTEKESITES

“ sz

erinté programelemei:

»

»

»

A helyi termék vasarok, fesztivalok, mint klasszikusan elismert
eszk6zok, melynek helyszine elsésorban a fétérhez kapcsolddo
parkol6(k)ban képzelhetd el. A kulturdlis produkciok szamara az
Erzsébet-téren felallitando szinpad tlinik j6 megoldasnak.

Az elektronikus piaci értékesités e témak, rész-piacok vonatkozasaban
is megvalosithatd a klaszter sajat internetes fellletén kialakitva.

Az egyéb értékesitési lehetbéségek kozoétt javasoljuk megjeleniteni a
kovetkezdket:

» Vasarloi (torzs)kdzosségek szervezése.
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» Specialis minéséget igénylé fogyasztok kézos kiszolgalasa (pl.
bio-termeékek).

» Kiszallitasi, hazhozszallitasi rendszer megszervezése, mely
korabbi programokban is megjelent térekves.

3. MINOSITESI ES VEDJEGY-RENDSZERENEK KIALAKITASA

» A mindsitési illetve védjegy-rendszer kapcsan elsésorban alkalmazkodo,
kiegészit 6 magatartas, megoldasokat javaslunk, azaz

»

A termékek min6éségének igazolasara az azok jellegéhez igazodd
szokadsos mobdszerek alkalmazasat varjuk el, amennyiben ilyennel a
termeld, gyarté nem rendelkezik, segitjik azok megszerzését, hiszen a
program irdnti bizalomépités fontos elemérdl van szo.

A hazai, helyi termékekkel kapcsolatos megkllénbdztetd,
védjegyrendszer jelenleg is igen sokrétli, sokszor akar kaotikusnak is
nevezhetd, ezért nem tartjuk célszerlinek egy U0j, a termékhez
kotelez6en, csomagolasan is elhelyezendd, tarsitando jelzés
alkalmazasat. Ezért javasoljuk a partnerek, partnerhelyszineken torténd
figyelemfelhivast, illetve a termékekre az eladas helyszinén, utdlagosan
elhelyezend6 megkulonbdoztetd, figyelemfelkeltd jeldlések alkalmazasat.

Természetesen ezen sajat ,jelz 6-rendszerink” arculati, grafikai
tervezése, alkalmazasi rendjének kialakitasa is a p  rogram kdzos
feladata .

4. MARKETING PROGRAM, KAMPANY KIALAKITASA

» A javasolt marketing aktivitasok egy része mar nevesitésre kerilt az 4ltalanos,
s a részprogramok kifejtésénél. Ezeket kiegészitend6 javasoljuk:

»

»

A programot felvezeté kampanyban az el6készité szakasz, szervezest
nyomon koveto, PR-jelleg d, informécidadas, tajékoztatas
megszervezését, média-megjelenések elérését.

A direkt-marketing eszk6zok (DM, személyes, elektronikus formaban
egyarant jelentds szerepet jatszanak.
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» A fogyasztéi szokasok pozitiv valtoztatasara onall6 PR programot
terveziink, szakmai eseményekkel, didkok-fiatalok bevonasaval
lebonyolitandé rendezvénnyel, PR cikkekkel.

» A CP BGK leendd, s a tamogatd partnerek honlapja szintén fontos
kommunikéaciés feluletként mikoddik majd.

P Az egyes értékesités-0sztonzesi akciokhoz , rendezvényekhez
kozvetlen marketingtamogatast kivanunk szervezni.(plakat, szoérolap,
internet, média stb.)

4.8. A javaslat kritikus pontjai, kockazatai

» A javaslat egy hatékony értékesitési, egyuttmikddés rendszer létrehozésara
iranyul, ugyanakkor — mint minden mas hasonl6 helyi termék kezdeményezeés,
halézat, klaszter esetében is a legnagyobb gondot a termel &i hattér
gyengeségei okozzak , részben a termék-kinalat min 6ségi, mennyiségi
problémai. Azaz nincs kelléen széles valaszték-lehetéség, s a jo termékek
mogott sem all gyakorta kell6 kapacitas, mely egy kereskeddé szamara kell
biztonsagot, biztositékot jelenthetne.

» Kuiléndsen igaz ez esetiinkben , amikor nem csak eseti vasari, fesztivali stb.
eladasi lehetéséget szervezink, hanem a mindennapi kinalatba térténé bevitel
feltételeit is. Az elemzett, bemutatott helyi termék kezdeményezések,
adatbazisok allapota, hidnyossagai igazoljak, hogy jelenleg nincs
megbizhatéan mikddd széles termeldi, kinalati termék-hattér.

» Mindezek alapjan elengedhetetlen , hogy — kulonb6z6é partnerekkel vald
egyuttmikodésben — a program mogott termeltetési, koordinalt
beszerzési, nagykereskedelmi, ,keresked 6hazi” funkcioét sikeresen ellatd
hattér legyen, mely jelent &sen képes kiszélesiteni a kinalatot.

» Ez utdbbi feladatok is felhivjak a figyelmet a program pénzigyi, finanszirozasi
kockazataira.
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4.9. Eroforrassziikséglet

» A felvazol HETEBE program - teljes megvaldsitasa esetén — jelentés
eréforrasokat, gyakran csupan eléfinanszirozast igényel, melynek
megteremtésére az alabbi lehetdségeket latjuk:

» A CP BGK jelenlegi palyazatanak folytatasaként, erre a teriiletre célzott
0j palyazat keészilhet.

» A helyi termékek menedzselésében érintettek sajat tevékenységuk
jelentds részét szokasos koltségeik kozott el tudjak szamoilni.

» A kozvetitd, tamogatd (kereskedbi) szolgaltatasok egy része szintén
vallalkozoi tevékenységben téril meg

» A rendezvényekhez, értékesités-6sztonzési kampanyokhoz szponzori,
s Uzleti alapu finanszirozas kapcsolodhat

» A program célja, hogy sikeres feldllitasa utan Uzleti alapon,
onfinanszirozban muldkoédhessen, azaz a termékek értékesitési
koltségeiként megtértljon.

» Sikeres miikodési évek utan, amikor meger6sodott a kinalati oldal
megfontolhatd egy — a nemzetkdzi gyakorlatban is ritkan, de adott
esetben létrehozott — helyi termék vasarcsarnok épitése, de
vélhetéen csak egy jobb allapotu gazdasagi, kereskedelmi helyzetben.

52



5. ADATBAZISOK, MODSZERTANI SEGEDLETEK

FELHASZNALANDO ADATBAZISOK AZ EGYUTTMUKODESEK EPITESEHEZ, AZ
INFORMACIOK ELJUTTATASAHOZ

KINALAT: Termel8k — gyartok - alkotok

Megyei vallalkozasok sziirt,
valogatott listaja (KSH alapjan)
mellékelt excell fajlban.

KERESLET —

kereskeddk, éttermek, szolgaltatdk

KOORDINATOROK

BOKIK tagjai, regisztraltak

f Agrarkamarai tagok,
adatbazisok
Helyi termék klaszterek
L regisztraltjai

Kulturdlis és miivészeti
nyilvantartasok, regiszterek

BOKIK
BOKIK Nonprofit
CP BGK
Miskolc Onkorm. és
vallalkozasai
ME MIM
Helyi termék
klaszterszervez6k
Kulturalis- és
mUivészeti
szovetségek,
szervezetek

s N
Belvarosi kereskedgi

vallalkozasok

Belvarosi vendéglato

vallalkozasok
\_ J

. . N
( Belvarosi és Miskolc
turisztikai attrakciok,

A kinalat és kereslet szerepl8inek kivalasztasa

L vallalkozasok )

» Az adatbazisok, listak szlrését, majd az érintettek kdzvetlen megkereséseét,
(tébb direkt marketing
eszk6zok 6sszekapcsolasat jelentd) eszkdzével célszeril elvégezni.

megallapodasok kotését az

» Az egyuttmikodési

rendszer

interaktiv.marketing

kialakitasahoz célszeri a

szilkséges

informaciokat a klaszterszervezések soran gyakorta alkalmazott kérd6ivekkel
elvégezni. (javaslatokat mellékellink)
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